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1. UVOD

1.1. Pozadina projekta

U Zelji da povecéaju danasnje ekonomske ucinke povezane s turizmom i turistiCkim
privredivanjem, odnosno stvore bitne pretpostavke dugoroéne trziSne odrzivosti
turistiCkog razvoja na podrudju svoje ingerencije, Bjelovarsko-bilogorska Zupanija (u
nastavku: BBZ) i turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije pristupile su
tijekom 2008. godine izradi Turistickog master plana Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
(u nastavku: TMP BBZ). Izrada ovog dokumenta povjerena za Institutu za turizam,
Zagreb. TMP BBZ finaliziran je i usvojen od strane Narugitelja u velja&i 2009. godine,
te su time postavljeni temelji za sustavan, koordiniran i planski usmjeravan turisticki
razvoj ovog podrucja za razdoblje od sljedeéih 10-ak godina.

U izradi TMP BBZ krenulo se od detaljne inventarizacije i valorizacije turisticke
resursno-atrakcijske osnove koju tek treba pretvoriti u dobro osmisljene turistiCke
dozivljaje i proizvode koji ¢e omoguéavati kontinuirano zadovoljavanje zahtjeva i/ili
potreba jasno prepoznatih potroSackih segmenata. U tom je kontekstu provedena i
detaljna analiza potencijalnog turistiCkog trZista, koja je ukazala na Cinjenicu da se
znacajni turisticki ucinci ve¢ u kratkom roku mogu poluditi aktiviranjem domace
potraznje u neposrednom okruzenju BBZ-a, osobito latentne potraznje koncentrirane
u Zagrebu i Zagrebackoj Zupaniji. Naime, BBZ i njene prepoznatljive regije (klasteri)
mogu ovom trZiStu odmah ponuditi ne samo sustav doZivljaja vezan uz Daruvarske
Toplice, ve¢ i razliCite kreativno osmisljene izletnicke sadrzaje, kao i brojne aktivnosti
pogodne za kratke odmore, prvenstveno oslonjene na brojne prirodne resurse ifili
veé postojece turisticke atrakcije. U tom smislu, a polazec¢i od prijedloga turistiCke
regionalizacije cijelog podru€ja obuhvata projekta, kao i pozelinog trziSnog
pozicioniranja BBZ-a na klasterskoj osnovi, identificirani su i turistiéki proizvodi na
kojima valja temeljiti razvoj turizma cijelog projektnog podrucja u nadolazeéem
razdoblju.

S druge strane, valja imati na umu c¢injenicu da ¢e ozbiljniji razvoj turizma na
podrugju BBZ u dolaze¢em razdoblju ovisiti o spremnosti i sposobnosti lokalne
samouprave i sustava turistickih zajednica da populariziraju ideju i aktivno
promoviraju brojne koristi koje mogu proizacéi iz pojaCane gospodarske orijentacije na
turisticko privredivanje. Rije€ je o razli€itim aktivnostima podizanja svijesti i saznanja
razli¢itih interesnih skupina i/ili pojedinaca na lokalnoj razini (tzv. ,community
awareness building”) ne samo o znacenju turizma za dodatni razvoj gospodarstva na
lokalnoj i/ili regionalnoj razini, ve¢ i o oportunosti njegovog moguéeg umrezavanja s
drugim, veé relativno razvijenim gospodarskim sektorima na podrudju BBZ
(poljoprivreda, prehrambena industrija, trgovina). Navedene aktivnosti podizanja
svijesti razligitih dionika od interesa za buduéi gospodarski rast i razvoj BBZ trebale
bi rezultirati povecCanjem interesa privatnog poduzetnistva kako lokalnog i
regionalnog, tako i nacionalnog karaktera, za ulaganjem u turisticke projekte na
prostoru BBZ, §to bi se sve trebalo pozitivno odraziti i na dinamiku ostvarivanja
zacrtane razvojne vizije te, iz nje izvedenih, konkretnih strate$kih ciljeva turistickog
razvoja cijelog projektnog podrudja.

Povecanje interesa privatnog poduzetnickog sektora za ulaganjima u turisticke i/ili s
turizmom povezane projekte na podrucju BBZ implicira i identifikaciju odredenog



broja konkretnih razvojno-investicijskih projekata koji ¢e svojim trziSnim i financijskim
potencijalom predstavljati inicijalne generatore ne samo ubrzanog turistitkog, vec i
ukupnog gospodarskog razvoja BBZ. S obzirom da identifikacija turisti¢kih razvojnih
projekata nije bila obuhvacena inicijalno predvidenim i ugovorenim obujmom
aktivnosti na izradi Turistickog master plana, BBZ i turisti¢ka zajednica BBZ odlugile
su obnoviti suradnju s Institutom za turizam, Zagreb u cilju:

¢ inicijalne identifikacije razvojnih projekata od osobitog interesa za ubrzani
turisti¢ki razvoj BBZ,

e objektivnog i nepristranog sagledavanja razvojnog potencijala pojedinih,
inicijalno identificiranih, projekata, odnosno

e utvrdivanja razvojnih prioriteta.

Pod pretpostavkom postivanja prethodno utvrdenih razvojnih prioriteta (vidjeti TMP
BBZ) i kvalitetno odabranih projektnih ideja i/ili razvojnih lokaliteta, za oéekivati je da
bi realizacija pojedinih projekata ve¢ u kratkom roku morala kreirati znatno poveéanje
interesa razliitih segmenata turisticke potraznje za dolaskom i provodenjem
slobodnog vremena na prostoru BBZ.

1.2. MetodoloSke napomene

Prilikom rada na identifikaciji kljuCnih projekata za implementaciju turisticke vizije
BBZ maksimalno su postovane sljede¢e metodoloSke odrednice:

A. Intenzivna suradnja i ukljuéenost lokalnih subjekata, interesnih skupina i/ili
struénjaka tijekom svih bitnih faza rada na projektu - piramidalni pristup

Princip suradnje podrazumijeva intenzivnu komunikaciju i diskusiju s kljuénim
dionicima, interesnim skupinama i struénjacima na lokalnoj razini tijekom cijelog
procesa izrade Projekta, u funkciji postizanja konsenzusa svih relevantnih subjekata.
U tom smislu, za potrebe ovog projektnog zadatka izraden je poseban obrazac za
nominiranje razvojnih projekata od interesa za razvoj turizma na podrudju BBZ.
Navedeni je obrazac, u suradnji s turistiskom zajednicom BBZ, odmah po
zapoc€injanju rada na Projektu, distribuiran na adrese svih relevantnih institucija,
organizacija i/ili pojedinaca na cijelom prostoru Zupanije.

Nadalje, maksimalna suradnja i uklju¢enost relevantnih lokalnih dionika postignuta je
takoder i kroz organiziranje nekoliko tematskih radionica na kojima se, u pozitivhom
ozracju, osigurala interaktivha razmjena misljenja, pri &emu su posebno saslusavani i
stavovi koji su odstupali od uobi€ajenih i/ili prevladavajuc¢ih. Takoder, tematske
radionice s predstavnicima razli€itih interesnih skupina iskoriStene su i kao prilika za
podrobniju diskusiju o svakom od predlozZenih projekata, Sto je u konacnici dovelo do
visokog stupnja usuglasenosti svih zainteresiranih dionika.

B. Ravnomjerna regionalna zastupljenost

S obzirom na prethodno izvrSenu turisticku regionalizaciju cijelog prostora BBZ
(Bjelovarsko-bilogorski, Daruvarsko-papuc¢ki i Cazmansko-moslavadki klaster),
prilikom identifikacije projekata od interesa za razvoje turizma ovog podrucja,
posebno se vodilo racuna o relativno ravnomjernoj regionalnoj zastupljenosti. Drugim
rije¢ima, za svaki od tri karakteristiéna klastera BBZ, pokusalo se osigurati priblizno
ravnomijernu i uravnotezenu disperziju razvojnih projekata.



1.3. Program radionica

Osim ve¢ obavljenog standardnog, ,desk” i terenskog istrazivanja, za potrebe ovog
projekta organizirane su tri radionice u cilju prikupljanja inicijalnih projektnih
prijedloga i provjere primjerenosti i dugoro¢ne odrzivosti predloZzenih rjeSenja.
Detaljni pregled odrzanih radionica iskazan je u sljedeéem tablicnom pregledu:

AKTIVNOST CILJEVI BROJ
SUDIONIKA
a) Inicijalna radionica s Predstavljanje projekta i prikupljanje inicijalnih 20 do 30
klju€nim dionicima turistickog informacija o potencijalnim projektima (projektni
razvoja BBZ (prikupljanje prijedlozi na razini pojedinih ,regionalnih klastera®, ali i
projektnih prijedloga) za potrebe BBZ kao cjeline.
b) Panel diskusija Valorizacija pojedinih projektnih prijedloga u cilju 10-tak
(identifikacija 15 kljucnih prepoznavanja manjeg broja strateskih projekata za
projekata za razvoj turizma razvoj turizma na podrucju BBZ
BBZ)
c) Zavr$na radionica s Konacna verifikacija projekata od osobitog znacenja 20 do 30
klju€nim dionicima turistickog kako za brzo i uspjesno trziSno (re)pozicioniranje
razvoja BBZ (verifikacija 15 pojedinih regionalnih klastera BBZ, tako i za prerastanje
prioritetnih razvojnih projekata BBZ u vodecu kontinentalnu turisti¢ku destinaciju RH.
od najveceg znacenja za
razvoj turizma BBZ)




2. INICIJALNA IDENTIFIKACIJA RAZVOJNIH
PROJEKATA

2.1. Polazne osnove

Polazeéi od odrednica Zupanijske vizije razvoja turizma, TMP BBZ prepoznao je
Cetiri strateska cilja buduceg turisti¢kog razvitka projektnog podrudja:

Cilj 1: Stvaranje poticajnog socijalnog okruzenja koje ¢e podrzavati turisticki razvoj
na cijelom prostoru BBZ

UcCinkovit i od strane lokalne zajednice podrzavan turistiCki razvoj koji ¢e voditi
ostvarenju razvojne vizije, u najvecoj je mogucoj mjeri povezan sa stvaranjem
poticajnog socijalnog okruzZenja. Stvaranje pozitivnog socijalnog okruZenja najuze je
povezano sa:

=> provodenjem aktivne i kontinuirane edukacije lokalne populacije o pozitivhim
ugincima turizma na razvoj BBZ, odnosno $to je njihova uloga u razvojnom
procesu;
= upoznavanjem lokalnog stanovnistva s razvojnim potencijalom postojece
resursno-atrakcijske osnove BBZ i pojedinih njegovih uZih regija, kao i o
vaznosti dodatne (usmene) promidzbe ovog podrucja kad god se za to ukaze
prilika;
stvaranjem preduvjeta za ubrzano osposobljavanje malih i srednjih privatnih
poduzetnika zainteresiranih za investiranje u turisticki sektor o svim, s tim
povezanim, rizicima i S§to Ciniti kako bi ih se ucinkovito minimiziralo;
stvaranjem prostorno-planskih, pravno-legislativnih i/ili organizacijsko-
investicijskih preduvjeta za razvoj pojedinih vrsta turizma i/ili lokaliteta;
primjerenom i kontinuiranom brigom za zastitu okoliSa i kulturnih dobara na
cijelom projektnom podrucju;
povecanjem kvalitativne razine usluzivanja i razine osposobljenosti turistickih
djelatnika radi osiguranja trajno kvalitetne usluge;
povecanjem menadzerskih znanja i vjestina kako na razini pojedinaCnih
poduzetniékih poduhvata, tako i na razini upravljanja BBZ kao integralnom
turistiCkom destinacijom;
definiranjem jedinstvene, turistiCki orijentirane kulturne politike koja bi
obuhvatila cijelo projektno podrucje s posebnim naglaskom na tradicionalne
vrednote, navike i lokalni stil zivota.

v v v vV
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Cilj 2: Uspostava turisticke infra i suprastrukture koja ¢e moci udovoljiti zahtjevima
potraznje inducirane trZziSnom komercijalizacijom novih turistickih dozivljaja
projektnog podrucja

lako postojeéa resursna osnova BBZ veé danas omoguéava razligita turistitka
iskustva, u cilju uspjeSne trziSne komercijalizacije novih turistiCkin proizvoda i
postupnog priviaCenja veceg broja posjetitelja i/ili turista na ovo podrucje, paznju
treba usmijeriti ponajvise na:

= selektivnu adaptaciju ve¢ postojecih objekata turistiCke ponude;



trzisno verificiranu izgradnju manjeg broja novih smjestajnih kapaciteta;
diversifikaciju strukture danasnje smjestajne ponude ponajviSe kroz izgradnju
malih, specijaliziranih i/ili tematiziranih smjestajnih kapaciteta u obiteljskom
vlasnistvu (,bed & breakfast‘ objekti, obiteljski pansioni, smjestaj u ruralnom
okruzeniju, lovacki domovi i sl.), a u skladu s razli€itim turisti¢kim iskustvima
koje ovo podrucje ili pojedine njegove karakteristicne regije namjeravaju
ponuditi;
= selektivnom razvoju odredenog broja izletnicko-odmoriSnih destinacija
namijenjenih poglavito ljubiteljima prirode i trZiSnim niSama turizma
specijalnih interesa;
= povecanju broja, odnosno unapredenju raznolikosti i raznovrsnosti u sferi
ponude hrane i pi¢a;
=> proSirenju ponude u sferi maloprodaje, osobito objekata koje nude proizvode
lokalne ,kulture Zivota®“, kao i trgovina specijaliziranih za pojedine trziSne niSe
(ribiCki pribor, lovacki pribor, bicikli i dijelovi, trekking i/ili planinarska oprema i
sl.).
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Cilj 3: Diversifikacija turistiCkih proizvoda/atrakcija

Uz izuzetak termalnih izvora u Daruvaru, najveéi broj resursa BBZ jo$ uvijek nije ,u
funkciji“ aktivnog privlacenja turista i/ili posjetitelja. U cilju intenziviranja turistickog
prometa i postupnog trzi$nog repozicioniranja BBZ kao interesantne turisticke
destinacije, trebalo bi:

=> kreirati odreden broj novih, trziStu interesantnih turistickih doZivljaja proizaslih
ponajviSe na osnovi ucinkovitije valorizacije joS uvijek nedovoljno aktivirane
resursne osnove, kao i njihove uspjesne trzisSne komercijalizacije;

=> paralelno s unapredenjem danaSnje zdravstveno-ljecilisne i spa-wellness
ponude, trziSno komercijalizirati cijeli niz proizvoda namijenjenih ,Zenama u
najboljim godinama“, ,activity based* trzistu, kao i trzistu ,samonagradivanja®;

= medusobnim partnerstvom, povezivanjem i kreativnim kombiniranjem
razli¢itih proizvoda individualnih ponudaca (smjestaj i prehrana, aktivnosti,
izleti, kulturni programi), inicirati razvoj cijelog spektra razli¢itih, tematiziranih
turistiCkih dozivljaja (integrirani turisticki proizvodi);

= kroz aktivhu promociju moguénosti i postupno uklju€ivanje sve veceg broja
individualnih ponudaca turistiCko-ugostiteljskih i/ili s tim povezanih servisnih
djelatnosti, kontinuirano raditi na ideji uspostavljanja i kontinuiranog
unapredenja tzv. integralnog turistiCkog lanca vrijednosti na cijelom prostoru
BBZ.

Cilj 4: Uspostava trziSne prepoznatljivosti i pozeljnosti

Sukladno usvojenoj razvojnoj viziji, cjelokupni prostor BBZ trebalo bi uginiti ne samo
i sposobnim da generira opetovane turisticke dolaske. To je osobito znacajno u
kontekstu sve vece konkurentske borbe na turistiCkom trzistu u kojem ¢e dugoro¢ni
trzisni opstanak moci ostvariti samo destinacije sposobne za pojacano navodenje
turistickih tokova na svoj prostor. U skladu s takvom razvojnom orijentacijom,
aktivnosti valja pojaCano usmijeriti osobito na:
= pazljivo osmisljavanje trziSne komercijalizacije klju¢nih turistiCkih doZivljaja i
proizvoda te iniciranje prijeko potrebnog trziSnog (re)pozicioniranje prostora



BBZ u cilju stvaranja trzisno prepoznatliivog, dugoroéno odrzivog,
konkurentskog imidza;

= stvaranje kreativhog partnerstva i podjelu uloga izmedu nositelja javne vlasti,
komunalnih poduzeéa, turistiCkih zajednica i poduzetni¢kog sektora u
kreiranju i provodenju strategije ucinkovitog trZiSnog predstavljanja
integralnog destinacijskog proizvoda;

=>» uspostavu djelotvornog i koordiniranog pristupa marketingu, kao i fokusiranim
naporima u prodaji ucinkovito privladiti sve veci broj razli€itih potroSackih
segmenata na prostor BBZ. U tom smislu, naglasak u ovom &asu svakako
valja stavljati ponajviSe na predstavljanje svoje ponude Zagrebu, Zupanijama
s kojima BBZ grani¢i, odnosno pazljivo odabranim ciljnim potro$ackim
segmentima.

2.2. Pristup poslu i naCin rada

S ciliem da maksimalno podrzi i $to je moguce viSe ubrza razvoj turizma na podrucju
BBZ u skladu s usvojenom vizijom i utvrdenim stratedkim ciljevima, inicijalni Siri popis
potencijalnih prioritetnih razvojnih projekata temelji se na:

» kritickoj valorizaciji pojedinih, s razvojem turizma povezanih, projektnih ideja
navedenih u ROP-u BBZ;

» savjetovanju s brojnim dionicima javnog i privatnog sektora za vrijeme izrade
TMP BBZ;

» projektnim prijedlozima dobivenim tijekom inicijalne radionice te temeljem
odaslanih obrazaca za prijedlog projekata;

» prijedlozima ekspertnog tima Instituta za turizam, Zagreb.

U Zelji da se ne utjeCe na kreativni proces, posebno valja naglasiti da za predlaganje
pojedinih turistickih razvojnih projekata nisu bili definirani nikakvi prethodno zadani
(potencijalno ograniavajuci) kriteriji. Drugim rije€ima, predlozeni projekti mogli su se
odnositi na bilo koje podru€je povezano s ubrzavanjem i/ili boljim trziSnim
profiliranjem turistikog razvoja BBZ, a $to implicira ne samo izgradnju novih,
odnosno modernizaciju ifili rekonstrukciju postojeé¢ih kapaciteta turisticke ponude,
razvoj i/ili unapredenje postojeceg sustava turistiCke infrastrukture, ve¢ i razvoj
proizvoda, razvoj ljudskih potencijala, povecanje ucinkovitosti i/ili transparentnosti
institucionalnog okvira, odnosno bilo kojeg drugog podrucja od interesa za turisticki
razvoj projektnog podrudja.

Inicijalna radionica posvecéena detekciji i/ili identifikaciji prioritetnih razvojnih projekata
do interesa za ostvarivanje vizije razvoja turizma ovog podrucja, a na kojoj su aktivno
sudjelovali kako predstavnici lokalne samouprave, tako i predstavnici Zupanijske i
lokalnih turistiCkih zajednica, predstavnici Zupanijske gospodarske komore, kao i
predstavnici razli€itih, s turizmom povezanih udruga (ribolovci i sl.), odrzana je u
drugom tjednu prosinca u prostorijama Zupanijske gospodarske komore u Bjelovaru.
Nakon konstruktivne i stimulativne rasprave u kojoj su sudjelovali svi prisutni, tom je
prilikom identificirano Cetrdesetak turistickih razvojnih projekata.

2.3. Projektne ideje prema regionalnoj pripadnosti

lako pri predlaganju inicijalnih projektnih prijedloga nije unaprijed stipulirano da se
vodi racuna o potrebi relativno ravhomjernog regionalnog razvitka, valja naglasiti da



su projektni prijedlozi ve¢ u svojoj inicijalnoj fazi bili relativno dobro prostorno
disperzirani. Drugim rije€¢ima, vec je u ovoj prvoj fazi rada na projektu identificiran
priblizno podjednak broj projekata u svakom od karakteristi¢nih turistiCkih klastera
BBZ (Bjelovarsko-bilogorska regija, Daruvarsko-papu¢ka regija, odnosno
Cazmansko-moslavacéka regija). Detaljniji uvid u regionalnu pripadnost predloZenih
projektnih ideja pruza Tablica 2.3.1.

Tablica 2.3.1. Regionalna zastupljenost inicijalno identificiranih projektnih prijedloga
R.br. | Inicijalni popis projekata
OD INTERESA ZA CIJELU BBZ

Interni marketing

TuristiCki razvojni i investicijski centar/centri

Edukativni programi za izradu akcijskih ifili marketinSkih planova i programa

Uspostava cjelovitog informacijsko-interpretativnog sustava

Akcijski plan razvoja ribolovnog turizma

Akcijski plan marketinga turisti¢kih dogadanja BBZ-a

Osnivanije ruralnih turistickih klastera

Akcijski plan za uspostavu cjelovitog sustava planinarskih, konjickih i/ili biciklistickih ruta
Plan razvoja vinskog turizma

OO NS WN—
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BJELOVARSKI KLASTER

12 SRC Kukavica - koncept najbolje uporabe

13 Sala-la fest (i turisticki aranzman smijeha)

14 Lokalitet Stara Ciglana (Velika Pisanica) — djecji zabavni park

15 Ribnjak Narta - koncept najbolje uporabe

17 Lokalitet Bara (Grubi$no Polje) - koncept najbolje uporabe

18 Lokalitet (ribnjak) Severin - ogledni primjer razvoja lokacije za potrebe ribolovnog turizma
19 Centar Roma Lovara — akcijski marketing plan

20 Put ciganske Cerge

DARUVARSKI KLASTER

21 StrateSki plan razvoja turizma grada Daruvara
22 TrziSno repozicioniranje Specijalne bolnice u Daruvarskim Toplicama
23 Izgradnja novog bolni¢kog paviljona u u Daruvarskim Toplicama

24 Novi wellness hotel u Daruvaru
25 Razvoj malih obiteljskih hotela za potrebe Daruvarskih Toplica
26 Dvorac Jankovi¢ (Daruvar) - koncept najbolje uporabe
27 Ribnjak Koncanica - koncept najbolje uporabe
28 IzletiSte Petrov Vrh (Daruvar) - koncept najbolje uporabe
29 Muzej pivarstva u prostoru nekada$nje pivovare u Daruvaru
30 Akademija vina u Daruvaru
31 Tematska staza i Setnica ,Putem starih mlinova“ (Daruvar)
CAZMANSKI KLASTER
32 Turisticki i rekreacijski centar 'Moslavacka Gora'
33 Interpretacijski centar Gari¢ grad
34 Etno-eko resort SiS¢ani
35 Selo Grabovnica — dogadanje BoZi¢na pri¢a
36 Lokalitet Skresovi (GareSnica) - koncept najbolje uporabe
37 Lokalitet Medjame (Cazma) - koncept najbolje uporabe
38 Lokalitet Vustje (Cazma) - koncept najbolje uporabe
39 Ribnjak Uljanik (Gare3nica) - koncept najbolje uporabe
40 Ribnjak Gare3nicki Brestovac (GareSnica) - koncept najbolje uporabe
41 Ribnjak KlokoCevac (Gare$nica) - koncept najbolje uporabe
42 IzletiSte Pletarac (Cazma) - koncept najbolie uporabe
43 Poucna staza Disnik
Izvor: Strate$ka radionica u prostorima Zupanijske gospodarske komore u Bjelovaru




2.4. Projektni prijedlozi prema utvrdenim strateskim ciljevima
turistickog razvoja BBZ

Polazeéi od &etiri usvojena strateska cilja turistickog razvoja BBZ, inicijalni razvojni
projekti grupirani su u sljedece kategorije:

» Stvaranje poticajnog razvojnog okruzenja - institucionalni preduvjeti

» TuristiCki objekti i turistiCka suprastruktura

» Diverzifikacija turisti¢kih proizvoda/atrakcija - razvoj novih turisti¢kih dozivljaja
» TrZiSna prepoznatljivost

Projektni prijedlozi povezani sa stvaranjem poticajnog razvojnog okruzenja
odnose se ponajvise na izgradnju potrebnog organizacijsko-institucionalnog i
socijalno-edukativnog okvira bez kojih nece biti moguée implementirati zacrtanu
viziju turistikog razvoja BBZ niti u kontekstu Zeljene kvalitete, ni u kontekstu
predvidenog vremena (desetak godina).

Projektni prijedlozi povezani s poboljSanjem postojece turistiCke suprastrukture,
odnose se na potrebu unapredenja postojecih i/ili izgradnje novih objekata turisti¢ko-
ugostiteljske ponude, ali i na valorizaciju i utvrdivanje najbolje namjene (najboljeg
koristenja) odredenog broja identificiranih turistiCki atraktivnih lokaliteta i/ili objekata,
a koji trenutno nisu u funkciji turistickog privredivanja. Rije€ je uglavnom o projektnim
prijedlozima koji su najuze povezani s investicijama, bilo da je rije¢ o privlaCenju
pozornosti privatnog poduzetni¢kog kapitala, bilo da se radi o ulaganjima javnog
sektora. U svakom slucaju, rije€ je o konkretnim projektnim prijedlozima koji su na
direktno povezani kako s poveéanjem atraktivnosti i kvalitete boravka na prostoru
BBZ, tako i s poticanjem dodatne (poveéane) turistitke potrodnje.

Vecina projektnih ideja povezanih s potrebom razvoja novih turisti¢kih dozZivijaja
i/ili proizvoda odnosi se na istrazivanje prilika za strukturno obogaéivanje
danadnjeg, relativno skromnog, sustava turistikih iskustava na prostoru BBZ.
Naglasak se, pritom, stavlja na lepezu specijaliziranih (niSnih) turisti¢kih proizvoda
koji ¢e potaknuti razliCite, medusobno komplementarne skupine potencijalnih
posjetitelja i turista da posjecuju razliCite mikrodestinacije u sva tri regionalna
klastera te tako pokrenuti razvoj turizma S8irom cijelog projektnog podrudja.
Predlozeni projekti koji razmatraju moguénosti i trziSnu oportunost razvoja turizma
posebnih interesa odnose se na proizvode kao $to su planinarenje i cikloturizam, lov,
sportski ribolov, promatranje biljnog i zivotinjskog svijeta i foto safari, vinske
(gastronomske) rute, te ruralni i etno-eko turizam.

Projekine ideje povezane s uspostavijanjem trziSne prepoznatljivosti (a time i
pozeljnosti) BBZ kao kontinentalne turisticke destinacije ukljuuju ne samo potrebu
uspostave jednoobraznog i cjelovitog sustava turistickog informiranja i interpretacije
raspoloZive resursno-atrakcijske osnove, ve¢ i povecanje ucinkovitosti marketindko-
promidzbenih aktivnosti u cilju uspjesne trziSne komercijalizacije odredenog broja,
trenutno nedovoljno iskoristenih turistickih proizvoda namijenjenih trZistu specijalnih
interesa. Osim izrade nove marketing strategije lovnog turizma, rije€ je ponajvise o
potrebi izrade akcijskog plana marketinga razli¢itih dogadanja na podruéju BBZ.

Pregled inicijalno identificiranih projektnih prijedloga u odnosu na utvrdene strateske
ciljeve turistickog razvoja BBZ detaljno je prikazan u tablici 2.4.1.

10



Tablica 2.4.1. Projektni prijedlozi prema strateskim ciljevima razvoja turizma BBZ

R.br. | Inicijalni popis projekata
Projektne ideje u cilju stvaranja poticajnog razvojnog okruzenja
1 Interni marketing
2 Turistiki razvojni i investicijski centar/centri
3 Edukativni programi za izradu akcijskih i/ili marketinskih planova i programa

Projektne ideje u funkciji unapredenja turisticke suprastrukture
4 TuristiCki i rekreacijski centar 'Moslavacka Gora'

5 Interpretacijski centar Gari¢ grad

6 Etno-eko resort SiS¢ani
7

8

Selo Grabovnica — dogadanje Bozi¢éna pri¢a
Lokalitet Skresovi (GareSnica) - koncept najbolje uporabe

9 Lokalitet Medjame (Cazma) - koncept najbolje uporabe
10 Lokalitet Vustje (Cazma) - koncept najbolje uporabe
11 Ribnjak Uljanik (Garesnica) - koncept najbolje uporabe
12 Ribnjak Gare$nicki Brestovac (Garesnica) - koncept najbolje uporabe
13 Ribnjak Kloko¢evac (Garesnica) - koncept najbolje uporabe
14 Izletidte Pletarac (Cazma) - koncept najbolje uporabe
15 Pouéna staza DiSnik
16 TrziSno repozicioniranje Specijalne bolnice u Daruvarskim Toplicama
17 Izgradnja novog bolni¢kog paviljona u u Daruvarskim Toplicama
18 Novi wellness hotel u Daruvaru
19 Razvoj malih obiteljskih hotela za potrebe Daruvarskih Toplica
20 Dvorac Jankovi¢ (Daruvar) - koncept najbolje uporabe
21 Ribnjak Kon&anica - koncept najbolje uporabe
22 IzletiSte Petrov Vrh (Daruvar) - koncept najbolje uporabe
23 Muzej pivarstva u prostoru nekadasnje pivovare u Daruvaru
24 Akademija vina u Daruvaru
25 Tematska staza i Setnica ,Putem starih mlinova“ (Daruvar)

26 SRC Kukavica - koncept najbolje uporabe

27 Lokalitet Stara Ciglana (Velika Pisanica) — dje¢ji zabavni park
28 Ribnjak Narta - koncept najbolje uporabe

29 Tematski park ,Konj — moj prijatelj*

30 Lokalitet Bara (Grubi$no Polje) - koncept najbolje uporabe
31 Lokalitet (ribnjak) Severin - ogledni primjer razvoja lokacije za potrebe ribolovnog turizma
Projektne ideje u funkciji razvoja sustava dozZivljaja/proizvoda
32 Sala—la fest (i turisti¢ki aranzman smijeha)
33 Akcijski plan razvoja ribolovnog turizma
34 Osnivanije ruralnih turistickih klastera
35 Akcijski plan za uspostavu cjelovitog sustava planinarskih, konjickih i/ili biciklistickih ruta
36 Plan razvoja vinskog turizma
37 Put ciganske Cerge
38 StrateSki plan razvoja turizma promatranja biljnog i Zivotinjskog svijeta
Projektne ideje u funkciji uspostave trziSne prepoznatljivosti BBZ
39 Uspostava cjelovitog informacijsko-interpretativnog sustava
40 Centar Roma Lovara — akcijski marketing plan
41 StrateSki plan razvoja turizma grada Daruvara
42 Marketing plan razvoja lovnog turizma

43 Akgijski plan marketinga turisti¢kin dogadanja BBZ-a
Izvor: Strate$ka radionica u prostorima Zupanijske gospodarske komore u Bjelovaru

2.5. Kratki opis pojedinih projektnih prijedloga/ideja
2.5.1. Projektne ideje u cilju stvaranja poticajnog razvojnog okruzenja

Interni marketing

U fazi zateenog stanja turistickog razvoja BBZ, velik broj potencijalno involviranih
dionika jo$ uvijek ne zna dovoljno o tome §to je to zapravo turizam, o ¢emu ovisi
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njegov razvoj, koje su uloge raznih aktera u njegovu razvijanju i kako se moze
postati dijelom tog procesa. S tako slabim poznavanjem turizma i njegovih u€inaka,
lokalno stanovnistvo rijetko kada percipira svoju regiju kao atraktivhu za posijetitelje
te, ne samo da ima tendenciju podcjenjivanja njezine turistiCke atraktivnosti, nego
ima i poteSkoc¢a u prepoznavanju konkretnih Cinitelja turisticke atraktivnosti.

S druge strane, na primjeru turistiCki razvijenih zemalja i/ili regija u relevantnom
konkurentskom okruZenju (npr. Austrija, Svicarska, Francuska, Njemacka, Slovenija,
Madarska, Ceska, Slovacka), primijeéeno je da lokalni stanovnici u kontaktima sa
stanovnicima izvan svoje regije i usmeno Sireéi pozitivne informacije o regiji, postaju
aktivni promotori destinacije koji potiCu potencijalne turiste na dolazak. Vodedi
racuna o svemu navedenom, a imajuci na umu relativno mala promidzbena sredstva
na raspolaganju, u cilju ostvarivanja zacrtane vizije turistitkog razvoja BBZ, u
nastupajué¢em je razdoblju potrebno znatno viSe paznje usmijeriti na:

¢ informiranje lokalnih poduzetnika o vrijednosti turizma i 0 moguénostima za
ulaganja u turizam;

e senzibiliziranje donositelja odluka na Zupanijskoj i opéinskoj razini o
ekonomskim potencijalima turizma (u smislu stvaranja poslova i poboljSanja
standarda te prevencije emigracije) i njihove uloge u razvoju turizma;

e poucavanje o tome kako usmenim preporukama promovirati regiju;

e promoviranje potrebe da se osigura konzistentna kvaliteta usluga tercijarnog
sektora u promatranom podrucju.

U skladu s navedenim, projektna ideja predlaze razvoj specifino ciljanih poruka za
svaku od navedenih skupina kroz odgovaraju¢e promotivne i/ili komunikacijske alate
i aktivnosti kojima se podize svijest o koristi od turizma i generira potpora njegovu
razvoju. U tom smislu, projekt podrazumijeva i organiziranu trajnu kampanju koja
ukljuéuje ne samo izravan kontakt lanova razligitih dionika turisti¢kog razvoja BBZ s
nekim od ciljanih masovnih medija koji ¢e kampanji dati prepoznatljivost, ve¢ i
pripremu ¢itavog niza tiskanih/internetskih promotivnih materijala.

Turistic¢ki razvojni i investicijski centar

Nedostatak kvalitetnih informacija za potencijalne investitore, nedostatak
poduzetni¢kih vjestina kako za pripremu projekata, tako i fazu njihove realizacije
jedna su od najveéih prepreka turistitkog razvoja BBZ. Kako bi se poveéao broj
uspjesnih turistickih projekata, bitno je osnovati regionalni TuristiCki razvojni i
investicijski centar sa sjedistem u Bjelovaru. Smjesten u sklopu postojece Zupanijske
gospodarske komore, ili, pri Zupanijskom odjelu za gospodarstvo, buduéi turisticki
razvojni i investicijski centar bi:

e osiguravao (besplatno) sve relevantne informacije za potencijalne investitore
vezano za pripremu projekata i pitanja oko razvoja projekata relevantnih za
turistiki sektor.

e prikupljao i distribuirao informacije o moguénostima financiranja, pravnim
zahtjevima, porezima, registraciji, trziSnim trendovima i najboljim praksama u
provodeniju poslovanja, marketingu, financijskom kontrolingu itd.

e pripremao i distribuirao smjernice i priru¢nike vezane za turisticke usluge i
osiguravao savjetodavne usluge s ciliem da se zadovolje interesi privatnih
poduzetnika. Savjetodavne usluge sastojale bi se od seminara i radionica, ad
hoc konzultacija i pripreme raznih dokumenata u vezi s razvojnim projektima.
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e osiguravao savjetodavnu pomo¢ o tradiciji lokalne arhitekture i standardima
gradnje

e izradio priruénik za razvoj i unapredenje malih smjestajnih objekata s ciljiem
povecanja broja uspjeSnih projekata u privathom sektoru i minimiziranja rizika
krivog koriStenja sredstava. Ovaj bi priru¢nik neiskusne investitore vodio kroz
cijeli proces izrade i razvoja projekta Sto bi ograniCilo mogucnost za loSe
investicijske odluke.

S obzirom da &injenicu da bi se razvoj turizma na podrugju BBZ, sukladno
preporukama Turistitkog master plana, trebao odvijati u tri medusobno
komplementarna klastera, ali i tematski diferencirana klastera, logi¢no je postaviti i
pitanje opravdanosti osnivanja i dodatna dva turisticka razvojna centra u Daruvaru i
Cazmi.

Edukativni programi za izradu akcijskih i/ili marketinskih planova i programa

Nedostatak dobro osmisljenih akcijskih, marketinskih i/ili promotivnih planova na
opcinskoj i zupanijskoj razini samo je logian odraz ukupnog nedostatka strucnih
znanja (i/ili osposobljenih stru¢njaka) koji su potrebni kako bi se mogao pripremiti
takav dokument.

Kako bi se osigurala priprema akcijskih, marketinskih i/ili promotivnih planova na
opcinskoj (lokalnoj) razini, odnosno povecala kvaliteta i uporabna vrijednost tih
dokumenata, potrebno je razviti program za edukaciju stru€njaka koji ¢e osposobiti
gradske i/ili opcinske turisticke zajednice, Zupanijski odjel za gospodarstvo (i
turizam), kao i druge javne institucije odgovorne za razvoj turizma na podruéju BBZ
za samostalno upravljanje procesom razvoja turizma

2.5.2. Projektne ideje u funkciji unapredenja turistiCcke suprastrukture

TrziSno repozicioniranje Specijalne bolnice u Daruvarskim Toplicama

Neovisno o Cinjenici da je u posjedu koncesije za iskoriStavanje termalnog izvora,
sadasnji model trziSnog pozicioniranja i ukupne ekonomske performanse Specijalne
bolnice za medicinsku rehabilitaciju u velikoj se mjeri naslanjaju na sustav HZZO,
dok se turistiCkom privredivanju i pozicioniranju prema wellbeing trziStu posvecuje
minimalna paznja. Samim tim, poslovni rezultati Specijalne bolnice manji su nego bi
to objektivno mogli biti.

Nadalje, dosadasnji nacCin koriStenja potencijala (monopolizacija) termalnog izvora
prijeti ozbiljnim problemima ne samo u smislu optimalnog razvoja Daruvara kao
medunarodno etablirane zdravstveno-turistiCke destinacije, ve¢ i u smislu boljeg i
svrsishodnijeg koriStenja termalne vode kao strateSkog destinacijskog resursa.

Polazedi od prethodnih naznaka, cilj ovog projekta je razmotriti i predloziti alternativni
(dopunski) nacin trziSnog pozicioniranja Specijalne bolnice, predloziti nove
potroSacke segmente na koje bi valjalo ciljati, predloziti i kapacitirati nove turistiCke
sadrzaje koje bi valjalo razviti i pridodati ve¢ postoje¢ima, te provjeriti ekonomsku
provedivost predlozenog razvoja. Osim toga, projekt bi trebao dati preporuke o
najprikladnijem poslovno-upravljackom modelu kako Specijalne bolnice, tako i
buducih objekata turisticke ponude koji bi se naslanjali na nju.
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Izgradnja novoq bolniékoqg paviljona u cilju trziSnoq repozicioniranja hotela
Termal u Daruvarskim Toplicama

Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Daruvarske Toplice je zdravstvena
ustanova namijenjena ponajviSe lije¢enju akutnih reumatskih oboljenja i rehabilitaciji
pacijenata s izrazenim (degenerativnim) problemima lokomotornog sustava i
kraljeznice.

lako od 1980. godine i izgradnje hotela ,Termal“ kao ljecCiliSnog smjestajnog objekta
visoke "B" kategorije, Specijalna bolnica raspolaze s 300 postelja, od ¢ega je 140
postelja isklju€ivo u funkciji HZZO sustava, uslijed sve vecCe potraznje za medicinski
programiranim aktivnim odmorima, s ciliem unapredenja zdravlja uz primjenu
programiranih sadrzaja kinezioloSke rekreacije, sve se viSe javlja potreba za fizickim
odvajanjem kroni¢nih bolesnika od korisnika razli€itih usluga wellness-a.

U skladu s navedenim sve je izrazitija i potreba odvajanja klasi¢nog ,bolnic¢kog"
poslovanja (lijeCenje kroni¢ne bolesti i razli¢iti programi medicinske rehabilitacije) od
komercijalnog turistickog poslovanja (,preventivni wellness®). Drugim rije€ima, projekt
se odnosi na izgradnju novog bolnickog paviljiona sa 140 kreveta (70 soba), uz
istodobno pretvaranje hotela ,Termal® u suvremeni wellness hotel (3 zvjezdice) koji
bi bio namijenjen zadovoljavanju ponajvise potreba sve veceg broja korisnika
razli€itih rekreativnih, sportskih, wellness i drugih programa unapredenja zdravlja.

Novi wellnes hotel u Daruvaru

Cilj projekta je procijeniti trziSnu opravdanost i financijsku odrzivost izgradnje novog
modernog toplickog wellness hotela koji se temelji na koncepciji “prevencije-
oporavka-rekreacije-zabave”. Organiziranje razlicitih turistickin sadrzaja trebalo bi se
temeljiti na dugoj povijesti termalnih izvora u Daruvarskim Toplicama i njihovoj
dokazanoj medicinskoj ljekovitosti, ali bi se trebalo odmaknuti od klasi¢ne
medicinsko — ljekovite koncepcije. Stoga bi pri pozicioniranju novog hotela trebalo
dati naglasak na potrebu za prevencijom bolesti, odrZzavanjem dobrog zdravlja,
dobrog izgleda i/ili kondicije. Osim izgradnje trziSno primjerenih termalnih wellness i
kongresnih sadrzaja, projektna ideja bi mogla ukljuciti i Siru uporabu termalnih voda u
smislu alternativnog izvora energije.

Razvoj malih obiteljskih hotela za potrebe Daruvarskih Toplica

TuristiCki potencijal termalnih izvora u Daruvarskim Toplicama uvelike premasuje
potrebe danasnjeg broja korisnika. Pod pretpostavkom trZiSnog repozicioniranja
Daruvarskih Toplica od ljeCiliSne u spa-wellnes destinaciju, osim novog wellnes
hotela, pojavit ¢e se potreba i za izgradnjom odredenog broja manijih, intimnih,
obiteljskih hotela i/ili pansiona, namijenjenih uglavnhom dobro situiranim osobama u
najboljim godinama koji Zele mir, ugodnu atmosferu i udobnost koju im ne mogu
osigurati veci smjeStajni objekti. Cilj ovog projekta je procijeniti trziSnu odrzivost i
financijsku isplativost razvoja odredenog broja malih obiteljskih hotela, naslonjenih
na poslovanje Daruvarskih Toplica.

Dvorac Jankovié¢ (Daruvar)

Ovaj barokni dvorac, upisan u Registar nacionalne kulturne bastine i okruzen
prekrasnom parkovnom arhitekturom, trenutno je izvan funkcije, izuzev podrumskog
dijela u kojem je reprezentativni podrum i kuSaonica Vinarije Daruvar. Povremeno se
u dvorcu organiziraju razna drustvena i kulturna dogadanja. S obzirom na vrijednost

14



ovog resursa i na njegovu lokaciju u samom centru Daruvara, potrebno je sagledati
najprikladniji nacin njegova privodenja u aktivnu turisticku funkciju na nacin koji ¢e
osigurati maksimalnu komplementarnost osnovnom turistiCkom pozicioniranju
Daruvara zasnovanom za zdravlju i hedonizmu. Polazeéi od navedenog, predlozZeni
cilj projektnog zadatka je:

e objektivno sagledati buduéu ulogu dvorca Jankovi¢ u turizmu Daruvara i
daruvarskog klastera

e predloziti koncept najbolije uporabe te definirati primjerene kapacitete
turisticke i druge ponude

e okvirno utvrditi visinu ukupno potrebnih ulaganja

e oObjektivizirati realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima)

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama.

Muzej pivarstva u prostoru nekadasnje pivovare u Daruvaru

Pivovara u Daruvaru ima ne samo impresivnu i dobro dokumentiranu povijest, ve¢
raspolaze i vrijednim gradevinama koje predstavljaju prvorazredno kulturno dobro. S
obzirom na cCinjenicu da je, uslijed relativno malog proizvodnog kapaciteta, odnosno
zastarjelog proizvodnog procesa i nedovoline financijske isplativosti, daljnje
koriStenje pivovare u industrijske svrhe (proizvodnja piva za potrebe trzista), pod
velikim upitnikom’, cijeli tvorni¢ki kompleks (s prateéim usluznim objektima) mogao
bi se prenamijeniti u prvorazredni muzej pivarstva. KoriStenje ovog izuzetno
oCuvanog i pitoresknog industrijskog postrojenja u turistiCke svrhe ne samo da bi
osiguralo trajnu skrb o vrijednoj kulturno-povijesnoj bastini i industrijskoj tradiciji
Daruvara, vecC bi predstavljalo i prvorazrednu turisticku atrakciju koja bi, snagom
svoje autonomne privlacnosti, predstavljala i jedan od bitnih generatora potraznje za
cijelim daruvarskim krajem.

Turisticki i rekreacijski centar 'Moslavacka Gora'

Cilj projektne ideje je pomo¢ u upravljanju regionalnom parku ,Moslavacka Gora“
kako bi se kreirala inovativha dugoroCna odrziva razvojna koncepcija koja bi
omogucavala bolju i korisniju uporabu resursa regionalnog parka ,Moslavacka Gora”.
Projekt bi trebao valorizirati postojecu razvojnu koncepciju parka, kvalitetu i trziSnu
primjerenost pojedinih njegovih postojecih sadrzaja, te definirati odgovarajuce trzisno
pozicioniranje, nakon ¢ega bi se ponudili konkretni prijedlozi o tome kako profilirati,
prosiriti i poboljSati postojecu turisticko-ugostiteljsku ponudu i rekreacijske sadrzaje.
Posebna pozornost valjalo bi posvetiti stvaranju modernog, dobro opremljenog ulaza
u park.

Interpretacijski centar Garié grad

Moslavacku goru, pored prirodnih ljepota, krasi nekoliko srednjovjekovnih gradina
(KoSuta grad, Jelen grad, Mari¢ grad), od kojih je najpoznatija i najmonumentalnija

1 Tako je ovih dana u dnevnom tisku objavljena vijest o neuspjelom drugom pokusaju prodaje
ovog industrijskog postrojenja strateSkom investitoru. Naime, na uvjete ponovljenog natjecaja,
uz bitno smanjenu inicijalnu cijenu, nije se javio nijedan potencijalni investitor.
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Gari¢ grad, pored Medvedgrada najstarija gradina u Hrvatskoj. Ovaj niz
srednjovjekovnih utvrda omogucuje jedinstveno tematiziranje moslavackog kraja,
kao i cjelovitu interpretaciju teme vojne obrane u tursko doba, koja karakterizira cijeli
prostor Zupanije. Projekt podrazumijeva planiranje, izgradnju i opremanje
interpretacijskog centra Gari¢ grad, s fokusom na temu zivota u nesigurnim
vremenima srednjeg vijeka. Ovaj centar mogao bi biti smjeSten u Podgari¢u te
ujedno djelovati i kao jedan od turistikih info-centara Zupanije. Projekt
podrazumijeva izradu potrebne planske dokumentacije, cjelovitu interpretaciju,
izlozbeno-edukativni postav s eventualnim video-prezentacijama, info-punkt,
suvenirnicu te interpretaciju i definiranje sustava obilaska srednjovjekovnih gradina
Moslavacke gore te ostalih zanimljivih lokaliteta.

Lokalitet Stara Ciglana (Velika Pisanica)

Mato Lovrak nesumnjivo predstavlja jednu od trziSno najiskoristivijih osoba
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Samim tim, a osobito u kontekstu relativne blizine
Zagreba (klju€ni izvor potraznje), logi¢ne su i legitimne sve inicijative koje imaju za
cili da se prostor BBZ tijekom cijele godine ugini atraktivnom destinacijom za
organizirane i/ili individulanizrane jednodnevne posjete djece predSkolske i osnovno-
Skolske dobi. Neovisno o tome, s izuzetkom organiziranih Skolskih ekskurzija s
posjetom spomen sobi u osnovnoj Skoli u Velikom Grdevcu, odnosno ,Lovrakovom
centru“ na koji se nadovezuje poucna staza, trziSni potencijal Lovrakovog imena i
stvaralastva jo$ je uvijek nedovoljno turisticki iskoriSten te nudi relativno skromni
dozivljaj posijetiteljima. lako postoje ambiciozniji planovi za osuvremenjivanje ovog
centra, oni se kroz godine nisu materijalizirali.

U Zelji da se zivot i djelo Mate Lovraka u buduénosti bolje trziSno valorizira, a imajuci
na umu c¢injenicu da postojeci sadrzaiji ,Lovrakovog centra“ ve¢ priviace znatan broj
djece na ovo podrucje, projekina se ideja odnosi na osmisljavanje tematsko-
zabavnog djeCjeg parka na lokalitetu Stara Ciglana u Velikoj Pisanici. Rije€ je o
lokalitetu koji je, usprkos svoje izuzetne atraktivnosti, trenutno potpuno neiskoristen.
Osim toga, rije€ je o lako dostupnoj lokaciji velike povrSine koju je potrebno
prostorno-funkcionalno, programski i hortikulturno unaprijediti, a $to je kljucni
preduvjet kako za razvoj svih potrebnih interaktivnih sadrzaja, tako i za prihvat
autobusa i osobnih automobila individualnih posjetitelja. lako bi djelomi¢no mogao
biti naslonjen i na obliznji ,Lovrakov centar®, osobito u smislu uprizorenja
najpopularnijin romana Mate Lovraka, ovaj bi djedji park, uz ponudu razli€itih
programa dogadanja tijekom cijele godine, organizaciju kreativnih radionica i audio-
vizualnih prezentacija za razliCite uzraste, odnosno raznih aktivnosti na otvorenom,
nudio i odgovarajuce ugostiteljske sadrzaje (cafe/zalogajnica) te suvenirnicu.

Tematski park ,.Konj — moj prijatelj“

Cilj projektne ideje je procijeniti odrzivost razvijanja tematskog parka ,Konj — moj
prijatelj“. Park bi nudio spoj poucnih, zabavnih, rekreacijskih i zdravstvenih sadrzaja
povezanih s dugom povije$éu uzgoja i koritenja konja u gospodarstvu BBZ. Ponuda
bi podrazumijevala i izravan fizicki kontakt s konjima i edukativne elemente (virtualna
interaktivna kompjuterizirana oprema) gdje bi se govorilo o konjima i njihovoj
vjekovnoj sprezi sa zivotom ljudi na podrugju BBZ. Pretpostavka je da bi takav
tematski park bio komplementaran s Termalnim i wellness centrom Daruvarske
Toplice, a mogao bi se komercijalizirati i kao zasebna atrakcija.
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SRC Kukavica

Sportsko-rekreacijski centar Kukavica nalazi se na potezu Zupanijske prometnice
Bjelovar — Daruvar. Centar je smjesten u Sumi te time pruza odmor u prirodi i odmak
od svakodnevnog ubrzanog nacina zivota. lako se kompleks sastoji od nekoliko
objekata razliCite namjene, kao i nekoliko sportsko—rekreacijskih terena na
otvorenom, rije€¢ je, zapravo, o potpuno trziSno nedefiniranom i neprofiliranom
prostoru velikog razvojnog potencijala. Polazeéi od navedenog, predloZeni projektni
zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trziSni i gospodarski potencijal cijelog
prostora SRC Kukavica;

e predlozi koncept najbolje uporabe razmatranog lokaliteta te definira
primjerene kapacitete turisticke i druge ponude

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja,

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s ocekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Etno-eko resort Siséani

Premda vodom bogato podrucje Sis¢ana nudi izuzetne mogucnosti za promatranje
ptica te bogata loviSta i terene za promatranje biljnog i Zivotinjskog svijeta, proizvod
jo$ nije dobro razvijen, unato¢ Cinjenici da je trziSte promatranja ptica u porastu, a
promatraci ptica Zeljni novih neotkrivenih podrucja. Cilj projektne ideje je procijeniti
odrzivost razvijanja malog turistickog etno-eko resorta u blizini naselja SiS¢ani.
Projekt bi, uz izgradnju suvremenog interpretacijskog centra, sadrzavao i mjesto za
kampiranje, restoran, odnosno opremanje jednog do dva mala (obiteljski vodena)
pansiona, kao i veci broj tradicionalnih obiteljskih domacéinstva. Osim navedenih
turistiCko-ugostiteljskih sadrzaja, projekt bi trebao ukljuciti razne turistiCcke sadrzaje
za jednodnevne izletnike i tranzitne posjetitelje (nekoliko objekata za hranu i pice,
parkirna mjesta, sanitarne sadrzaje).

Ribnjak Koncéanica

Premda ribnjacima bogato podrugje BBZ nudi izuzetne moguénosti za ribolov, ali i za
promatranje ptica, proizvod ribolovnog i s tim poveznim vrstama turizma posebnih
interesa, joS je u povojima. Temeljna svrha ovog projekta je da objektivno sagleda
sve potencijalne Cinitelje koji mogu imati pozitivne ili negativne implikacije na proces
revitalizacije ribnjaCarstva, ali i uspostave drugih, ribnjacarstvu komplementarnih
gospodarskih aktivnosti na prostoru koji predstavlja logi¢nu prostorno-funkcionalnu
cjelinu ribnjaka Konc¢anica. Polazeéi od navedenog, predloZeni projektni zadatak ima
za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trziSni i gospodarski potencijal cijelog
prostora ribnjaka;

e definira primjeren, dugoroCni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog podrucja;
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e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u revitalizaciju ribnjacarstva,
ali i u cilju razvoja drugih, ribnja¢arstvu komplementarnih, gospodarskih
sadrzaja na razmatranom podrudju;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Ribnjak Narta

Premda ribnjacima bogato podrugje BBZ nudi izuzetne moguénosti za ribolov, ali i za
promatranje ptica, proizvod ribolovnog i s tim poveznim vrstama turizma posebnih
interesa, joS je u povojima. Temeljna svrha ovog projekta je da objektivno sagleda
sve potencijalne Cinitelje koji mogu imati pozitivne ili negativne implikacije na proces
revitalizacije ribnjaCarstva, ali i uspostave drugih, ribnjacarstvu komplementarnih
gospodarskih aktivnosti na prostoru koji predstavlja logi¢nu prostorno-funkcionalnu
cjelinu ribnjaka Narta. Polazeéi od navedenog, predloZeni projektni zadatak ima za
cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trziSni i gospodarski potencijal cijelog
prostora ribnjaka;

e definira primjeren, dugoroCni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog podrucja;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u revitalizaciju ribnjaCarstva,
ali i u cilju razvoja drugih, ribnjaCarstvu komplementarnih, gospodarskih
sadrzaja na razmatranom podrudju;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Lokalitet Medjame (Cazma)

Premda rijekama i stajaicama bogato podrugje Cazme nudi izuzetne moguénosti za
razvoj lovnog i ribolovnog turizma, odnosno s tim povezanih razli€itih drugih vrsta
turizma posebnih interesa, resursno-atrakcijska osnova Cazme trenutno jo$ uvijek
nije adekvatno turisticki valorizirana. Polaze¢i od navedenog, predloZeni projektni
zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trZiSni i gospodarski potencijal
lokaliteta Medjame;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustaju¢em, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;
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e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s ocekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Lokalitet Vustje (Cazma)

Premda rijekama i stajaicama bogato podrugje Cazme nudi izuzetne moguénosti za
razvoj lovnog i ribolovnog turizma, odnosno s tim povezanih razli€itih drugih vrsta
turizma posebnih interesa, resursno-atrakcijska osnova Cazme trenutno jo$ uvijek
nije adekvatno turistiCki valorizirana. Polaze¢i od navedenog, predloZeni projektni
zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trZiSni i gospodarski potencijal
lokaliteta Vustje;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Lokalitet Bara (GrubiSno Polje)

lako posjeduje znacaj potencijal za razvoj osobito izletniCkog turizma, lokalitet Bara
danas se koristi ponajvise sporadi¢no i to uglavnom od strane lokalnih ribia-
entuzijasta. S obzirom da na cijelom podrucju GrubiSnog Polja nema prevelik broj
pogodnih izletni¢kih lokacija, predlozeni projektni zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trZiSni i gospodarski potencijal
lokaliteta Bara;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).
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Lokalitet Skresovi (Gare$nica)

Rije¢ je o umjetnom ribnjaku povrSine preko 7 ha, smjeStenom duzinom od 800
metara izmedu rijeke GareSnice i hrastove Sume. Ribnjak je oko 300 metara udaljen
od drzavne ceste Kutina-Virovitica te je u neposrednom dodiru s park Sumom.
Zanimljiv je Sportskim ribi¢ima i rekreativcima. Na lokalitetu je ve¢ izgraden zatvoreni
objekt povrsine oko 100 m? (prikljuéen na elektriénu mrezu i gradski vodovod), a
izgradena je i zasebna nadstre$nica u $umi povr§ine 120 m?.

lako posjeduje znalaj potencijal za razvoj osobito izletnickog turizma, lokalitet
Skresovi danas se koristi ponajviSe sporadi¢no i to uglavhom od strane lokalnih
ribiGa-entuzijasta. S obzirom da na cijelom podrucju GareSnice nema prevelik broj
pogodnih izletni¢kih lokacija, predlozeni projektni zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trZiSni i gospodarski potencijal
lokaliteta Skresovi;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustaju¢em, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s ocekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Lokalitet (ribnjak) Uljanik (GareSnica)

lako posjeduje znacaj potencijal za razvoj osobito izletniCkog turizma, ribnjak Uljanik
danas se koristi ponajvise sporadiCno i to uglavnhom od strane lokalnih ribica-
entuzijasta. S obzirom da na cijelom podru¢ju GareSnice nema prevelik broj
pogodnih izletni¢kih lokacija, predlozeni projektni zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trZiSni i gospodarski potencijal
lokaliteta Uljanik;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekoloSki
saCuvanom, ambijentu;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s ocekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).
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Lokalitet (ribnjak) Garesni¢ki Brestovac (Garesnica)

Rije¢ je o ribnjaku koji takoder posjeduje relativho dobar potencijal za razvoj osobito
izletnickog turizma. Neovisno o tome, ribnjak GareSnicki Brestovac danas se koristi
ponajvise sporadi¢no i to uglavnom od strane lokalnih ribi¢a-entuzijasta. S obzirom
da na cijelom podrucju GareSnice nema prevelik broj pogodnih izletni¢kih lokacija,
predloZeni projektni zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trzisni i gospodarski potencijal ovog
lokaliteta;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozZivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;

e oObjektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s ocekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Lokalitet (ribnjak) llovski Kloko¢evac (Garesnica)

Sliéno kao i u prethodnom slucaju, radi se o ribnjaku koji posjeduje relativno dobar
potencijal za razvoj osobito izletni¢kog turizma. Neovisno o tome, ribnjak Kloko&evac
danas se koristi ponajvise sporadiCno i to uglavnhom od strane lokalnih ribica-
entuzijasta. S obzirom da na cijelom podru¢ju GareSnice nema prevelik broj
pogodnih izletni¢kih lokacija, predlozeni projektni zadatak ima za cilj da:

e objektivno sagleda, a potom i valorizira trzisni i gospodarski potencijal ovog
lokaliteta;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
doZivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozZi razvojne prioritete (povezano s ocekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

Lokalitet (ribnjak) Severin

Rijec je o lokalitetu (ribnjaku) koji posjeduje izuzetno dobar potencijal za prerastanje
u ogledni primjer razvoja lokacije za potrebe ribolovnog turizma. Sukladno tome,
predlozeni projektni zadatak ima za cilj da:
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e objektivno sagleda, a potom i valorizira trzisni i gospodarski potencijal ovog
lokaliteta;

e definira primjeren, dugoro¢ni odrziv i ekonomski opravdan koncept
(strategiju) razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
dozivljaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekoloski
saCuvanom, ambijentu;

e objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog
razvojno-investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim
prioritetima);

e sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama;

e predlozi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i
dobiti).

IzletiSte Petrov Vrh (Daruvar)

Ovo je bilo tradicionalno izletiSte stanovnika Daruvara i okolice te neizostavna
atrakcija na turistiCkoj karti grada Daruvara. Do izletiSta vode planinarske staze kao i
lokalna cesta — brendirana i kao vinska cesta. Na Petrovom vrhu nalazi se trenutno
zapusten planinarski dom kao i mala vucnica za skijase.

Kako se izletnici u gorska podrucja uglavnom okupljaju oko planinarskih domova, s
revitalizacijom doma te dodavanjem novih sadrzaja, razvoj ovog izletiSsta u mnogome
bi oplemenio turisticku ponudu daruvarskog kraja, ali i bitho unaprijedio turisticko
poslovanje malih obiteljskih vinarija duz daruvarske vinske ceste. Za (re)aktiviranje
ovog izletista potrebno je utvrditi trziSni potencijal te izraditi potrebnu plansku
dokumentaciju koja se sastoji od razvojnog koncepta (kapaciteti i sadrzaji),
utvrdivanja visine potrebnih ulaganja, sagledavanja financijske isplativosti, definiranja
faza razvoja te optimalnog upravljatkog modela.

IzletiSte Pletarac (Cazma)

Nekad popularno izletiste kod Cazme, s relativno velikom planinarskom/lovaékom
ku¢om nasuprot umjetnog ribnjaka, te na ishodiStu nekoliko planinarskih staza u
zapadni dio Moslavacke gore, idealno je mjesto za izletnike i planinare. Medutim,
danas je dom u privatnom vlasniStvu te je izvan svoje osnovne funkcije. Stoga se
planinari rijetko koriste ovim ishodistem, a izletnicima je ono postalo potpuno
nezanimljivo.

Za (re)aktiviranje ovog izletiSta potrebno je rijesiti imovinsko-pravne odnose (dom se
trenutno prodaje), utvrditi njegov trziSni potencijal te izraditi potrebnu plansku
dokumentaciju koja se sastoji od razvojnog koncepta (kapaciteti i sadrzaji),
utvrdivanja visine potrebnih ulaganja, sagledavanja financijske isplativosti, definiranja
faza razvoja te optimalnog upravljatkog modela.

Tematska staza i Setnica ,,Putem starih mlinova“ (Daruvar)

Projekt ,Putem starih mlinova“ odnosi se na uredenje i valorizaciju vrijednog krajolika
i Setnice u dolini rijeke Toplice u sklopu kojeg se nalazi i 5 starih mlinova, izuzetno
pogodnih ne samo za turisti¢ko razgledavanje, ve¢ i za smjestaj odredenih turisti¢ko-
ugostiteljskih sadrzaja.
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Poucna staza DiSnik

Rijec je o Setnici koja prolazi obroncima Moslavacke gore te prikazuje nacin Zivota u
tipicnom moslavackom selu. Moguénost prezentacije lokalnog biljnog i Zivotinjskog
svijeta, uz moguénosti konzumiranja domacih proizvoda. Setnica se susreée s
biciklistickom rutom koja prolazi kroz GareS$nicu, dok jednim svojim dijelom prolazi i
uz vinograde i klijeti gdje je moguce organizirati kusanje raznih proizvoda. Konacno,
Setnica je u dodiru je s planinarskim stazama preko Moslavacke gore (markacija
Brkin zdenac) koje povezuju Kutinu, Cazmu i Gare$nicu.

Polazi$te $etnice je u Kampu izvidada Disnik, u vlasnistvu je Saveza izvidaéa BBZ
koji raspolaze s 40 lezajeva u viSekrevetnim sobama ( tip planinarskog doma ).
Smijestaj u kampu je mogu¢ tijekom cijele godine.

Vinska akademija u Daruvaru

Nadovezujuéi se na ve¢ postojeci imidz vinogradarstva, vinarstva i vinoto€ja, projekt
bi ve¢ u kratkom roku bitno pridonio boljem trZiSnom etabliranju Daruvara kao
nezaobilazne destinacije na trZistu vinskog turizma Hrvatske. Istodobno, a $to je
mnogo vaznije, realizacija ovog projekta, osobito kroz svoju obrazovnu komponentu,
pretpostavka je postupno rastuéeg broja visoko obrazovanih enologa, a Sto bi se
dugoroc¢no trebalo odraZavati na sve veéu kvalitetu proizvedenog vina ne samo na
podrugju daruvarskog klastera, ve¢ i cijele Zupanije. Konaéno, sve vedéi broj
educiranih enologa podrazumijeva i postupni rast broja kako vinarija, tako i vinotocja
u privatnom vlasnistvu, ¢ime bi se inicijalno ve¢ etablirani vinski imidZz daruvarskog
podrucja na trzistu vinskog turizma kontinuirano pojacavao.

2.5.3. Projektne ideje u funkciji razvoja sustava dozZivljaja/proizvoda

Osnivanje ruralnih turistic¢kih klastera

Cilj projekta je stvoriti atraktivan turistiCki proizvod na osnovi autenti¢nog ruralnog
okruzenja i o€uvane ruralne bastine. U tom smislu, potrebno je trziSno objektivizirati
mogucnost grupiranja pojedinacnih (privatnih) poljoprivrednih imanja prikladnih za
razvoj agroturizma u funkciji formiranja nekoliko agro-turisti¢kih klastera na lokalnoj
i/ili regionalnoj razini.

Pojedina¢na poljoprivredna gospodarstva trebala bi nuditi medusobno kompatibilne
turistiCcke dozivljaje i/ili iskustva. Proizvod bi podrazumijevao aktivan (obiteljski)
odmor, te bi ukljuivao razliCit spektar aktivnosti od sudjelovanja u tipi¢nim
poljoprivrednim poslovima, do raznih rekreativnih, zabavnih i/ili edukativnih aktivnosti
u prirodi (voznja biciklom, planinarenje, ribolov, branje plodova, promatranje biljnog i
Zivotinjskog svijeta itd.). Razvijeni agro-turistiCki proizvod svakog pojedinog klastera
mogao bi se zajednicki promovirati i komercijalizirati.

Projektna ideja, u konaénici, podrazumijeva i osnivanje posebnog upravljackog tijela
(udruge) koje bi trebalo osigurati edukaciju, standardizaciju proizvoda, savjetodavne
usluge i marketinSke aktivnosti za pojedinacna domacinstva. S obzirom na resursno-
atrakcijsku osnovu BBZ, a ciljajuéi u podetku na domade trziSne segmente te se
postupno Sireci i na inozemna trzista, ovaj bi projektni prijedlog mogao postati jedan
od najvaznijih turistiékih proizvoda Zupanije.
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Akcijski_plan _za uspostavu cjelovitog sustava planinarskih, konji¢kih i/ili
biciklisti¢kih ruta

Projektni prijedlog se temelji na vec¢ relativno dobro razvijenim planinarskim i
biciklistickim stazama u nekoliko opc¢ina unutar projektnog podrucja. Uz boravak u
izvornom prirodnom ambijentu, namjera projekta je da se cijelo projektno podrucje
pozicionira kao dobro organizirana destinacija za planinare, bicikliste i/ili jahace
razliCite vjestine i/ili fiziCke sposobnosti.

Projekt ima za cilj mapirati postojec¢e planinarske, biciklistiCke i konjicke rute/staze, te
ih medusobno ujednaditi i povezati u cjeloviti sustav dozivljaja na nacin koji ¢e ih
uciniti podjednako atraktivnim kako za ambicioznije, tako i za one manje ambiciozne
korisnike. U tom smislu, projekt podrazumijeva osmiSljavanje i/ili uvodenje
jedinstvenog sustava informiranja i signalizacije, uz bogatu ponudu odgovarajuéih
informativnih materijala (karte sa svim potrebnim informacijama). Nadalje, projekt
ukljuCuje i sastavljanje popisa atrakcija duz pojedinih ruta, odnosno popis turisticko-
ugostiteljskih sadrzaja i drugih usluga koje korisnicima stoje na raspolaganju.
Konacno, sastavni dio projekta odnosi se i na utemeljenje potrebnih sadrzaja ponude
na rutama uz koje takvih sadrzaja jo$ uvijek nema.

Plan razvoja vinskoq turizma (ne samo u Daruvaru)

S povecanjem interesa za lokalnu gastronomiju i enologiju, a na oshovi vec
postoje¢eg proizvoda, regija bi trebala razviti snazan gastronomski/vinski turisticki
proizvod. Razvoj proizvoda odnosi se na vinarije te ostale kuSaonice prehrambenih
proizvoda (kupina, sira, jabuka i sl.) kao turisticke atrakcije koje nude Sirok raspon
dozivljaja, Zivopisne ceste, vinske podrume i vinske i gastronomske tematske
dogadaje. Cilj projekta je oblikovati i razviti dobro organizirani gastronomski i vinski
turisticki proizvod pomocu dvojakog pristupa: konceptualnog planiranja kako bi se
razvila op¢a koncepcija, te razvoj na osnovi zajednice kako bi se osiguralo
sudjelovanje i odgovornost dionika.

Strateski plan razvoja turizma promatranja biljinog i zivotinjskog svijeta

Zahvaljujuci bogatoj fauni u ¢itavom podrucju, ukljuCujuéi velike sisavce kao §to su
medvjedi i jeleni, te raznovrsnom pti¢jem fondu u mocévarnim stanistima, trebale bi
biti dobre mogucnosti za razvoj izvrsnog proizvoda promatranja Zivotinja, ukljuujuci
foto safarije. To se, medutim, do sada nije koristilo. lako je to potencijalno vrlo
unosan proizvod, do sada nije bilo ozbiljnih pokuSaja razvoja tog proizvoda,
uglavnom zahvaljujuéi Cinjenici da turistiCki sektor Zupanije nije prepoznao potencijal
te turisticke aktivnosti. Projektnom idejom Zeli se evaluirati potencijal promatranja
prirode na sveobuhvatnim osnovama i predociti strategija o tome kako stvoriti
dugoroc¢no odrZiv, visoko konkurentan turisticki proizvod.

Akcijski plan razvoja ribolovnog turizma

Usprkos velikoj koncentraciji ribnjaka i prirodnih jezera pogodnih za ribolov, ribolovni
turizam na podrugju BBZ nije dobro razvijen, unato¢ &injenici da je to trziste stalno u
potrazi za novim, relativno neotkrivenim podru¢jima. Ovim se projektom Zeli
procijeniti trziSni potencijal ribolovnog turizma te, na toj osnovi, definirati sadrzaje
turisticko-ugostiteljske i druge usluzne ponude namijenjene ponajviSe ribi¢ima. Osim
trziSne oportunosti izgradnje specijaliziranih smjestajnih objekata, projekt bi trebao
evaluirati odrzivost razvoja drugih malih turistickih objekata i sadrzaja ne samo za
ribolovno trziSte, vec i za jednodnevne izletnike i goste na proputovaniju.
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Selo Grabovnica — dogadanje Bozi¢na pri¢a

Bozi¢na pri¢a na imanju obitelji Salaj, nastala je od Zelje vlasnika da ukrase svoju
okucnicu za BoZi¢ne blagdane te je, s vremenom, prerasla u jedno od posjecenijih
turistickin dogadanja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije koju, u C&etiri blagdanska
tiedna, obide viSe od 20 tisuca posijetitelja. Medutim, vlasnici ovog imanja uglavnom
SVU SvVoju paznju usmjeravaju na osvjetljavanje okucénice, dok adekvatni popratni
program u cijelosti nedostaje. Kao rezultat takvog stanja, posjetitelji se uglavnom
Secu okuénicom uzivajuéi u bozi¢noj svjetlosnoj Caroliji te se, nakon obilaska (koji
traje maksimalno 45 minuta) promrzli vracaju svojim domovima.

S obzirom na popularnost Boziéne priCe, kao i Cinjenicu da je njezina odrzivost
upitna s obzirom da se iz godine u godinu vrlo malo mijenja, Boziénu priCu valja
obogatiti i pretvoriti u svojevrstan Bozi¢ni festival svjetla koji ¢e se sastojati od niza
tematiziranih i za potrebe specifiCnih ciljnih segmenata usmjerenih mini dogadanja
poput: a) Bozi¢énog sajma (po moguénosti profiliranog npr. samo visoko kvalitetni
boziéni ukrasi te ostale rukotvorine), b) serije Bozi¢nih koncerata (osobito u
C¢azmanskoj crkvi), ¢) programa za djecu (npr. BoZi¢ne bajke koje priCaju kostimirani
likovi), d) voznje kocCijom s ,Djed Mrazom®, e) kreativnih radionica za organizirane
dolaske djece mladeg uzrasta (npr. u gradskom Muzeju). Ukratko, projekt
podrazumijeva pomak od staticne BoZi¢ne pri€e na imanju obitelji Salaj u dinamiéni
Bozi¢ni festival, pri ¢emu je klju¢ uspjeha odmak od konvencionalnog i pomalo
dosadnog Bozicnog sajma obogacenog folklorom, prema suvremenom,
tematiziranom i dogadanjima bogatom prosinatkom dogadanju. Ovaj projekt
podrazumijeva mapiranje i valoriziranje raspolozivih resursa za popratne programe
(kulturno-umjetnicka drustva, izlagaCe, proizvodaCe suvenira i prehrambenih
proizvoda, glazbene trupe), razvoj cjelokupnog, po mogucnosti, viSegodiSnjeg
programa te osmisljavanje fokusirane i tematizirane promotivne kampanje.

Sala—la fest (i turisti¢ki aranZman smijeha)

U Zelji da se kulturni Zivot Bjelovara i BBZ trzino profilira, ali i sadrzajno diferencira
od drugih kontinentalnih destinacija s, manje-vise, sli€cnom ponudom (tipiziranih)
kulturno-zabavnih dogadanja, potrebno je osmisliti odreden broj novih, ,otkaCenih® i
pozitivnom energijom nabijenih manifestacija koje ¢e na ovaj prostor, ve¢ u kratkom
roku privlaciti znatan broj izletnika i/ili turista.

Gruba analiza kulturnih manifestacija u razli¢itim gradovima Hrvatske ukazala je na
Cinjenicu da danas gotovo da i nema nijednog dogadanja posveéenog smijehu i
humoru, neovisno o konkrethom pojavnom obliku (kazaliSne i fiimske komedije,
»stand-up“ komicari, klaunovi-pantomimicari, salon karikature, maratonsko pri¢anje
viceva, izbor najsmjesnijih faca, Saljive pjesme i sl.).

S obzirom takoder na Cinjenicu da bi ovakvo dogadanje bilo zanimljivo razli€itim
kategorijama posjetitelja bez obzira na spol, dob, obrazovanje i/ili financijske
mogucnosti, a uvazavajuc¢i posebno potrebu za smijehom tijekom gospodarski i
socijalno ,teskih razdoblja“, projektna se ideja odnosi za pokretanje tzv. Sala-la
festivala koji bi svoj centar imao u Bjelovaru, ali bi se odredene manifestacije,
osobito s njegovom postupnom ekspanzijom, mogle odrzavati i u drugim gradovima
Zupanije.
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Put ciganske Cerge

Relativno velika romska populacija na podrugju BBZ, o ¢emu svjedo&e i aktivnosti
Kulturnog centra Roma Lovara, upucuje na moguénost aktiviranja izuzetno vrijednog
i jedinstvenog aspekta kulturnog Zivota Roma u turisti€ku ponudu Zupanije. U tom
smislu, projektna se ideja odnosi na osmiSljavanje i komercijalizaciju tematizirane
ture pod radnim nazivom ,Put ciganske Cerge®“. Rije¢ je o viSednevnom putovanju u
karavani konjskih zaprega koje bi izgledom podsje¢ale na "ciganske cerge".
Karavana bi, gdje god je to moguce, putovala sporednim, kolskim, poljskim ili
Sumskim putovima, pri ¢emu bi sudionici programa (turisti), ovisno o preferencijama i
vjestinama, mogli birati izmedu vozZnje u kolima (Eergama) ili jahanja na konjima. Na
svom putovanju sudionici ture posjecivati bi kulturno—povijesne znamenitosti kao i
turisticke i krajobrazne atraktivnosti i zanimljivosti BBZ.

Tijekom putovanja, a ovisno o samoj duljini, karavana bi zastajala na unaprijed
dogovorenim odrediStima na kojima bi se organizirali mali sajmovi i/ili derneci s
raznovrsnom ponudom domacih proizvoda (sir, med, kolagi, vino, rakija, tradicionalni
ruéno izradeni predmeti), ciganskom muzikom i, za tu priliku, prilagodenom
ugostiteljskom ponudom. Nadalje, za sudionike ture, ovisno o programu i interesima
skupine, mogle bi se organizirati i zanimljive igre i male radionice vezane uz
tradicijske poslove i aktivnosti Roma (izrada korita, metli, mali teCaj sviranja na
tradicijskim glazbalima poput tambure i cimbala, gatanje, vracanje, uenje pojedinih
rije€i na romskom jeziku i sl.). Kona¢no, sami sudionici ture morali bi aktivno
sudjelovati u programu, na nacin da pripremaju logor; postavljaju $atore, loZe vatru,
timare, hrane i napajaju konje, sudjeluju u pripremanju hrane i sl..

Turisti bi za putovanje dobili primjerenu odjeéu i obucéu koja bi bila u skladu s
nacinom odijevanja Roma, a mogli bi dobiti i lazne dukate kojima bi placali sve $to im
se tijekom putovanja nudi.

2.5.4. Projektne ideje u funkciji uspostave trzisne prepoznatljivosti BBZ

Uspostava cjelovitoq informacijsko-interpretativhog sustava

Uspostava turistickog informacijskog sustava (od jednostavnih informacijskih plo¢a
do kompletno ekipiranih centara za posjetitelje) predstavlja osnovni element
destinacijske ponude kojom se docekuju gosti, osiguravaju osnovne informacije i
upute za orijentaciju, interpretiraju resursi/atrakcije u destinaciji itd. Centri za
posjetitelje nisu samo sadrzaji gdje gosti mogu nauciti nedto o destinaciji, vec ti
sadrzaji podizu kvalitetu boravka. Centri za posijetitelje trebaju biti dobro opskrbljeni
informacijama i nuditi razne programe, trebaju imati prostoriju za programe audio-
vizualnog sadrzaja, multifunkcionalan prostor za prezentacije i predavanja, izlozbene
prostorije, informacijski desk, prostor za odmor, suvenirnicu i prostorije za osoblje.
Informacijski punktovi, koji djeluju kao mali centri za posjetitelje, moraju nuditi sve
navedene funkcije centra za posjetitelie, premda ne moraju raspolagati svim
sadrzajima. Informacijski punktovi mogu uspjeSno posluziti u tu svrhu, od
jednostavnog informacijskog deska koji nudi osnovne turisticke informacije do
multimedijskog sadrzaja kojim se gosti sami sluze.

Turisticki informacijski sustav temelji se na kvalitetnoj interpretaciji atrakcija
dostupnih za posjetitelie. Osnovni element interpretacije su specificne teme
karakteristicne za ovo podru€je. Na temelju tih tema razvijaju se interpretacijski i
informativni sadrzaji — interpretacijske ploCe, oznacavanje, broSure, letci, mape i
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karte i usluge (turisticki vodici). Interpretacijske ploCe privlae pozornost posjetitelja
na specificna obiljezja podruCja koja trebaju posjetiti. Sadrzaj ploCa treba biti
jednostavan, zanimljiv i vizualno privlacan. Izgled interpretacijskih plo€a ovisi o vrsti
lokacije gdje su smijeStene. Informativne ploCe su obi¢no smjestene na ulazu u
Zupaniju (opéinu, grad). | one trebaju biti jednostavne, ali atraktivno dizajnirane, s
vitalnim informacijama. Mogu takoder promovirati klju¢na obiljezja podrudja.

Marketing plan razvoja lovnog turizma

U ovom je podrudju lov dobro utemeljena aktivnost i ima dugu povijesnu vezu s
turizmom. Lov na krupnu divlja¢ ukljuuje lov na veprove, jelene, srne, medvjede,
muflone, divokoze i jelene lopatare. Lov na sitnu divlja¢ ukljucuje lov na jarebice,
Sljuke, prepelice, fazane, zeCeve i divlje patke. Ima nekoliko lovackih domova u tom
podrucju, a vecina je pod upravom Hrvatskih Suma i lovo-ovlastenika. Neki domovi
su dovoljno veliki i dobro opremljeni za ugo$¢avanje poslovnih sastanaka, prijema i
proslava. Projektna ideja ima za cilj evaluirati potencijal lova kao zasebnog niSnog
trzista i predloziti sveobuhvatnu strategiju marketinga ovog proizvoda.

Centar Roma Lovara — akcijski marketing plan

Jedna od pozitivnih strana globalizacije odnosi se na razvoj etni¢ke tolerancije,
multikulturalne orijentacije te sve vise izrazen interes za kulturu etni¢kih manjina. Od
ovih, vjerojatno niti jedna ne budi mastu kao romska kultura, uglavhom poznata
javnosti kroz romsku glazbu, populariziranu u nadim prostorima jos tijekom 1980tih s
filmovima Emira Kusturice i glazbu Gorana Bregovi¢a, koja je koincidirala s
popularnos$¢u tzv. ,world music-a“. S velikom romskom populacijom, okuplienom
izmedu ostalih u kulturnom centru Roma Lovara, postoji mogucnost aktiviranja ovog
izuzetno vrijednog i jedinstvenog aspekta kulturnog Zzivota Bjelovarko-bilogorske
Zupanije u turistiCku ponudu.

Projekt podrazumijeva utvrdivanje stupnja interesa romske zajednice za uklju¢enje u
turisticku ponudu (koja im, u konacnici, treba donijeti visi stupanj drustvene i kulturne
afirmacije te dodatne izvore prihoda za rad Centra), definiranje proizvoda i dozivljaja
koje mogu ponuditi posjetiteljima (koncerti, pri¢e, obilasci i sli¢no) te izrada akcijskog
marketinskog plana za uklju€ivanje Centra u turistiCku ponudu Zupanije.

Akcijski plan marketinga turisti¢kih dogadanja BBZ-a

Bjelovarko-bilogorska Zupanija obiluje raznim kulturnim, gospodarskim i sportskim
dogadanjima, od kojih su neka, poput Terezijane, ve¢ u samom zacCetku bila
osmisliena kao turisticka atrakcija. Medutim, vecina Zupanijskih dogadanja je
relativno mala, uglavnom lokalnog karaktera, skromno financirana i jo§ skromnije
promovirana.

Strategija razvoja turizma dogadanja, koja se zasniva na definiranju portfelja
dogadanja — od tzv. ,hallmark® dogadanja, preko nacionalnih, regionalnih do lokalnih
— koji ¢e oZivjeti statiCne atrakcije, udahnuti im Zzivost, ponuditi posjetiteljima
raznovrstan sklop aktivnosti, te ih time potaknuti na dulji boravak, veéu potroSnju i
ponovni dolazak, neophodna je za Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju, osobito u prvoj
fazi intenzivnijeg turistickog razvoja.

S druge strane rije€ je o projektu koji iziskuje relativno mala sredstva i moze se vrlo
brzo implementirati, a u cijelosti se uklapa u suvremene trendove gdje posijetitelji
najvise uZivaju u atmosferi i raznim uli¢nim aktivnostima. Istovremeno, s razvojnog
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stajaliSta, ovo je ekonomski najudinkovitija strategija popularizacije BBZ kao
turisticke destinacije jer se, s jedne strane, oslanja na kreativne potencijale lokalnih
dionika a, s druge strane, zahtijeva manja ulaganja i kraéi rok realizacije od ulaganja
u turistiCku infra i suprastrukturu. Konacno, strategija razvoja turizma dogadanja Cini
turisticku potraznju vidljivom te se time, srednjoro¢no, poticu poduzetnici na
investiranje u ugostiteljske, smjestajne i trgovacke usluge ¢ime e se bogatiti usluzna
i turisticka ponuda Zupanije. Medutim, da bi se implementirala strategija dogadanja,
dogadanja moraju biti dobro planirana. Svako dogadanje mora biti od samog pocCetka
osmislieno kao svojevrsna turisticka atrakcija. Dogadanja, nadalje, moraju biti
rasporedena vremenski i tematski, a Sto se postize definiranjem tzv. portfelja
atrakcija i dogadanja.

Projekt podrazumijeva izradu cjelokupne strategije turizma manifestacija i dogadanja
Zupanije kao podlogu za sustavno planiranje i organizaciju raspona dogadanja, a u
cilju kratkoroénog i srednjoroénog poticanja turistitke potraznje, etabliranja Zupanije,
osobito njezinih gradskih centara, kao turisticke destinacije te stvaranja pozitivhog
trziSnog imidza. Konacno, cijeli projekt podrazumijeva sljedeée aktivnosti:

e Osmisliti portfelj dogadanja gdje ¢e se postoje¢a i potencijalna dogadanja
strukturirati prema vaznosti: tzv. ‘'hallmark’ dogadanja, dogadanja od
regionalne vaznosti te niz lokalnih dogadanja.

o Definirati stupanj do kojeg svako pojedino dogadanje (postojece ili
potencijalno) podrzava osnhovnu viziju turistiékog razvoja Zupanije i njezinih
turistickih regija, njezinu resursnu osnovu, povijesno naslijede i sli¢no,

o Definirati cilieve svakog dogadanja — primarna turisticka atrakcija, katalist
turisticke potraznje, doprinos Zeljenom imidzu BBZ, kreiranje mini-sezone ili
produljenje potraznje (npr. zimski, ljetni period), animator gradskih trgova i
parkova te stupanj do kojeg svaki od njih pridonosi Zeljenom turistiCkom
pozicioniranju pojedinih gradova BBZ,

e Odrediti ulogu turistickih zajednica i lokalne uprave — glavni organizator
dogadanja, financiranje (u cijelosti ili djelomi¢no), organizacijska pomo¢ i
podrska, promocija dogadanja, priprema dogadanja za plasiranje turistiCkom
trzistu,

e Definirati program obrazovanja lokalnih dionika za implementaciju ove
strategije razvoja turizma putem dogadanja i manifestacija,

e Implementirati program obrazovanja putem serija radionica s lokalnim
dionicima, prvenstveno postojeéim i potencijalnim organizatorima dogadanja i
manifestacija.

Strateski plan razvoja turizma grada Daruvara

Strateski plan razvoja turizma grada Daruvara, a koji bi se naslanjao na nalaze TMP
BBZ, osim tzv. analize najbolje prakse (,benchmark®) i analize klju¢nih &initelja
uspjeha konkurentskih destinacija, sadrzavao bi i elemente strateSkog marketing
plana i plana konkurentnosti. Drugim rije€ima, rije€ je o projektu koji ne samo da bi
definirao primjereni, dugorono odrzivi, model razvoja turizma na podrucju Grada,
vec koji bi sagledao trzisSni potencijal pojedinih turistiCkih proizvoda te, na toj osnovi,
predlozio i najprikladnije trziSno pozicioniranje kao i sustav aktivnosti (na kratki,
srednji i dugi rok) i njihove nositelje.
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3. PRIORITETNI TURISTICKO-RAZVOJNI
PROJEKTI BBZ

3.1. Kiriteriji za izbor prioritetnih projekata

Valorizacija pojedinih, inicijalno identificiranih, projektnih prijedloga i/ili ideja u cilju
prepoznavanja manjeg broja prioritetnih projekata od posebnog interesa kako za
razvoj turizma na podru¢ju BBZ, tako i na podrugju pojedinih karakteristiénih uzih
podrugja (Bjelovarsko-bilogorski klaster, Daruvarsko-papucki klaster te Cazmansko-
moslavacki klaster), izvrSena je tijekom panel diskusije na kojoj su sudjelovale
najkvalificiranije osobe za razvoj turizma ovog podrucja. Panel su moderirali eksperti
Instituta za turizam, Zagreb.

U cilju maksimalno objektiviziranog (nepristranog) reduciranja inicijalnog Sireg popisa
predlozenih projektnih ideja na manji broj prioritetnih razvojnih projekata od
posebnog interesa za implementaciju dugoroéne vizije turistickog razvoja BBZ,
koriStene su dvije skupine selekcijsko-eliminacijskih kriterija:

Osnovni kriteriji

e Hoce li predlozeni projekt privu¢i nove turiste na ovo podrucje? U kojem
predvidivom roku?

o Hoce li predlozeni projekt generirati dodatne prihode privathom i/ili javhom
sektoru? U kojem predvidivom roku?

e Da |li za realizaciju predlozenog projekta postoje potrebne pretpostavke u
kontekstu broja i kvalitete ljudskih potencijala ?

o Kako ¢e projekt poboljsati kvalitetu Zivota na ovom podrucju? (Je li vjerojatno da
Ce generirati nova radna mjesta i rezultirati povecanjem BDP projektnog
podrucja? Hoce li projekt stvoriti sinergijske u€inke te omoguciti zaposljavanje u
turizmu srodnim gospodarskim sektorima?)

e Hoce li projekt ojacati portfelj turistickih iskustava i/ili proizvoda na podrucju

obuhvata projekta?

Hoce li projekt unaprijediti danasniji turisticki ugled i imidz ovog poducja?

Je li projekt ekoloski, kulturno i drustveno primjeren?

U kojoj je mjeri projekt priviaGan za privatni, odnosno javni sektor?

Potencijalni utjecaj projekta na trziSno (re)pozicioniranje projektnog podrucja

(trzisna diferencijacija, razvoj novih proizvoda, poboljSanje imidza, itd.)

Dodatni kriteriji

Procjena troskova (Sto manje, to bolje);

Ocekivano vrijeme implementacije (Sto krace, to bolje);

Op¢a prihvacenost u javnosti (slaganje lokalne zajednice); odnosno

Najbolja uskladenost sa strategijom razvoja turizma u projektnom podrucju
(vizija, misija, ciljevi).
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Vodeéi se prethodnim kriterijima, a nakon konstruktivne debate u kojoj su aktivno
sudjelovali svi sudionici panela, identificirano je 15 projektnih prijedloga za koje se
smatra kako ¢e veC u najkra¢em razdoblju zna€ajno doprinijeti realizaciji turistiCke
vizije BBZ.

3.2. Prioritetni turisticki projekti od interesa za razvoj turizma BBZ

Konacni popis prioritetnih razvojnih projekata u funkciji ostvarenja vizije turistiCkog
razvoja BBZ iskazan je u tablici 2.6.2.1.

Tablica 2.6.2.1. Prioritetni turisticko-razvojni projekti BBZ

Od interesa za cijelu BBZ
Turisti¢ki razvojni i investicijski centar (centri)
Interni marketing
Akcijski plan marketinga turistiékih dogadanja BBZ
Akcijski plan razvoja ribolovnog turizma

Bjelovarski klaster
SRC Kukavica - koncept najbolje uporabe
Lokalitet Stara Ciglana - djecji zabavni park
Sala-la fest

Daruvarski klaster
Novi wellness hotel u Daruvarskim Toplicama
Izgradnja novog bolni¢kog paviljona u Daruvarskim Toplicama
Dvorac Jankovi¢ - koncept najbolje uporabe
ribnjak Kon&anica - koncept najbolje uporabe

Cazmanski klaster
Lokalitet Skresovi - koncept najbolje uporabe
Etno eko resort Si§¢ani
TuristiCki i rekreacijski centar Moslavacka Gora
Gari¢ grad - interpretacijski centar

3.3. Programske osnove izabranih prioritetnih projekata

Kroz programske osnove izabranih 15 prioritetnih turisti¢ko-razvojnih projekata BBZ
definiraju se pobliZze definiranje sljedece relevantne odrednice svakog od projekata:

Vrsta projekta;
Podrucje obuhvata projekta;
Opis projekta;

Provedbeni model - odgovornost za implementaciju;

Dionici projekta;
Odekivani rezultati;
Okvirni plan aktivnosti;
Vremenska dinamika; te
Procjenu troSkova.

30



Projekt br. 1

Turisti¢ki razvojni investicijski centar

Vrsta projekta Institucionalna podrska razvoju turizma
Djelokrug projekta Cijeli prostor Zupanije

Nedostatak kvalitetnih informacija za potencijalne investitore, nedostatak poduzetnickih

vjestina za pripremu projekata i fazu razvoja jedna su od najvecih prepreka turistiCkog

razvoja. Kako bi se povec¢ao broj uspjesnih turistiCkin projekata, bitno je osnovati

Turisticku razvojnu i investicijsku agenciju. Ta agencija bi:

e osiguravala (besplatno) sve relevantne informacije za potencijalne investitore
vezano za pripremu projekata i pitanja oko razvoja projekata relevantnih za turisticki
sektor.

Opis projekta e prikupliala i distribuirala informacije o mogucnostima financiranja, pravnim

zahtjevima, porezima, registraciji, trziSnim trendovima i najboljim praksama u
provodenju poslovanja, marketingu, financijskom kontrolingu itd.

pripremala i distribuirala smjernice i priruCnike vezane za turistiCke usluge i
osiguravala savjetodavne usluge s ciliem da se zadovolje interesi privatnih
poduzetnika. Savjetodavne usluge sastojale bi se od seminara i radionica, ad hoc
konzultacija i pripreme raznih dokumenata u vezi s razvojnim projektima.
osiguravala savjetodavnu pomo¢ o tradiciji lokalne arhitekture i standardima
gradnje. U tu svrhu treba sastaviti detaljan popis registriranih konzultanata.

Provedbeni model

Agencija bi se mogla osnovati ili pri Podrucnoj gospodarskoj komori ili, alternativno, pri
Zupaniji (u sklopu Zupanijskog ureda za gospodarstvo).

Ukljuceni dionici

Zupanija

Podruéna gospodarska komora
Jedinice lokalne samouprave
Turisticke zajednice

Regionalna razvojna agencija BBZ
Poduzetnici u privatnom sektoru

Ocekivani rezultati

Povecanje broja uspjesnih poslovnih pothvata u privatnom sektoru
Obogacenije i diverzifikacija turisticke ponude u promatranom podrudju
Podizanje ukupne turisticke aktivnosti

Unapredenije kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva

Akcijski plan

Osnivanje i zapoSljavanje osoblja u Agenciji

Generiranje informacija za potencijalne poduzetnike

Distribucija informacija (prezentacije, tiskani materijali, elektronicki medij)
Stvaranje baze podataka

Analiza / kompilacija trzisnih trendova

Pokretanje savjetodavnih usluga

Radionice, seminari, ad hoc konzultacije

Pomo¢ u pripremi dokumenata

Vremenski raspored

Osnivanje Agencije — odmah nakon usvajanja ovog dokumenta
Generiranje i distribucija informacija — 3 mjeseca nakon osnivanja Agencije
Savjetodavne usluge — 1 godina nakon osnivanja Agencije

Potrebna sredstva

Place i uredski troSkovi — trebali bi se osigurati ili na razini Zupanijskog proracuna
Potrebna sredstva na godidnjoj razini odnose se na place za dvije osobe (cca.
250.000 kn bruto), uveéano za materijaine trokove Agencije (cca. 50.000 kn).

31




Projekt br. 2

Interni marketing

Vrsta projekta

Institucionalna podrska razvoju turizma

Djelokrug projekta

Cijeli prostor Zupanije

Opis projekta

U fazi zateCenog stanja turistickog razvoja ne zna se dovoljno $to je to zapravo turizam, o
¢emu ovisi njegov razvoj, koje su uloge raznih aktera u njegovu razvijanju i kako se moze
postati dijelom tog procesa. S tako slabim poznavanjem turizma, lokalno stanovniStvo
rijetko kada percipira svoju regiju kao atraktivnu za posijetitelje, stoga ne samo da ima
tendenciju podcjenjivanja njezine turisticke atraktivnosti, nego ima i poteSkoca u
prepoznavanju turisticke atraktivnosti. Vodeci raduna o tome marketing i promocija
usmjereni su na:

e Informiranje lokalnih poduzetnika o vrijednosti turizma i 0 mogucénostima za
ulaganja u turizam

e Senzibiliziranje donositelia odluka na Zupanijskoj i opcinskoj razini o
ekonomskim potencijalima turizma i njihove uloge u razvoju turizma

e Promociju vrijednosti turizma i turistiCkih atrakcija u regiji Siroj populaciji i na
poucavanje o tome kako usmenim preporukama promovirati regiju

e  Promoviranje potrebe da se osigura konzistentna kvaliteta usluga

Projektom se predlaze razvoj specifi¢no ciljanih poruka za svaku od navedenih skupina
odgovarajuéim promotivnim i komunikacijskim alatima i aktivnostima kojima se podize
svijest o koristi od turizma i generira potpora njegovu razvoju. Trebala bi se organizirati
trajna kampanja zajednickog marketinga koja ukljuCuje izravan kontakt s Clanovima
cilianih skupina nekim od ciljanih mass-medija koji ¢e kampaniji dati prepoznatljivost te
¢itavim nizom tiskanih/internetskih promotivnih materijala.

Provedbeni model

Preporuca se da se razvoj cijele strategije i njezinih komponenata povjeri Zupanijskoj
turistiCkoj zajednici, uz dodatnu pomo¢ struénjaka. Gradske turisticke zajednice bile bi
odgovorne za provedbu strategije na lokalnoj razini.

Ukljuceni dionici

Lokalne uprave (opcinske, Zupanijska)

Nevladine organizacije

Privatni sektor

Zaposlenici koji su u kontaktu s turistima i/ili velikim brojem osoba za vrijeme posla
(npr. vlasnici trgovina i pomocnici, konobari, hotelsko osoblje, vozaci autobusa, frizeri)

Sira populacija

Ocekivani rezultati

Partnerstvo na zupanijskoj razini

povecan interes poduzetnika za ulaganja u turisticki sektor

lokalno stanovnistvo senzibilizirano o vrijednostima i prednostima turistickog razvoja
turizam prepoznat kao strate$ki razvojni prioritet kod svih relevantnih dionika

Akcijski plan

Definiranje interesnih grupa i pojedinaca te opsega programa
Definiranje i osmiSljavanje programa podizanja javne svijesti
Transferiranje znanja za u¢inkovit i koordiniran razvoj turizma
Implementacija programa podizanja javne svijesti

Vremenski raspored

Definiranje interesnih grupa i pojedinaca te opsega programa — odmah po usvajanju
ovog programa

Definiranje i osmiSljavanje programa podizanja javne svijesti — 3 mjeseca od usvajanja
ovog programa

Transferiranje znanja za ucinkovit i koordiniran razvoj turizma — 12 mjeseci od
definiranja programa

Implementacija programa podizanja javne svijesti — 4 godine

Potrebna sredstava

U provoj godini implementacije projekta cca. 200.000kn, odnosno 100.000kn godisnje
u preostale tri godine provedbe
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Projekt br. 3

Akcijski plan marketinga turisti¢kih dogadanja zupanije

Vrsta projekta

Uspostava trZiSne prepoznatljivosti

Djelokrug projekta

Cijeli prostor Zupanije

Opis projekta

Bjelovarko-bilogorska Zupanija obiluje raznim kulturnim, gospodarskim i sportskim
dogadanjima. Medutim, ve¢ina Zupanijskih dogadanja je relativno mala, uglavnom
lokalnog karaktera, skromno financirana i jo3 skromnije promovirana. Njihovo
objedinjavanje u jedinstven plan marketinga dogadanja kljuéno je u popularizijaciji BBZ
kao turistiCke destinacije, jer zahtjeva manja ulaganja i kraci rok realizacije od ulaganja u
turistiCku infra i suprastrukturu. Projekt podrazumijeva izradu cjelokupne strategije
turizma manifestacija i dogadanja Zupanije kao podlogu za sustavno planiranje i
organizaciju raspona dogadanja, a u cilju kratkoroénog i srednjoronog poticanja
turisticke potraznje, etabliranja Zupanije, osobito njezinih gradskih centara, kao turisticke
destinacije te stvaranja pozitivnog trziSnog imidza. Plan s jedne strane podrazumijeva
identifikaciju aktivnosti i mjera kojima ¢e se dogadanja unaprijediti tako da postanu
atraktivna Sirem spektru posjetitelja iz udaljenijih podru¢ja te, s druge strane,
osmiSljavanje ucinkovite strategije komunikacije s cilinim trZidtima, odnosno plan
promocije.

Provedbeni model

Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije u suradnji s organizatorima
dogadanja, svim upravnim odjelima Zupanije koji sufinanciraju dogadanja i manifestacije
te jedinicama lokalne uprave

Ukljuceni dionici

e Turisticka zajednica BBZ

Relevantni upravni odjeli Zupanije

Organizatori dogadanja (udruge, KUD-ovi, tvrtke, pojedinci)
Jedinice lokalne uprave i samouprave

Privatni investitori

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turistickih doZivljaja

Moguénosti zapoSljavanja i unapredenije Zivotnog standarda lokalnog stanovniStva
Povecéanje turisticke atraktivnosti ireg podrudja

Akcijski plan

Inventarizirati dogadanja

Identificirati turistiCke potencijale svakog dogadanja
Definirati cilieve turistiCkog razvoja svakog dogadanja
Odrediti ulogu turistickih zajednica i lokalne uprave
Definirati plan ulaganja u turisticka dogadanja
Osmisliti plan promocije dogadanja

Vremenski raspored

angaZiranje adekvatnih struénjaka - odmah po usvajanja ovog dokumenta
izrada plana - 6 mjeseci od angaziranja stru¢njaka

Potrebna sredstva

Ukupni trodkovi izrade dokumenta procjenjuju se na oko 190.000 kn
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Projekt br. 4

Akcijski plan razvoja ribolovnog turizma

Kategorija projekta

Razvoj sustava dozivljaja/proizvoda

Podrucje projekta

Cijeli prostor Zupanije

Opis projekta

Premda se na cjelom podruéju Zupanije nalaze brojni vodotoci, stajadice i ribnjaci,
ribolovni turizam jo$ je uvijek u relativno inicijalnoj razvojnoj fazi, unato€ €injenici da je to
trziSte stalno u potrazi za novim, relativno neotkrivenim podrucjima. Ovim se projektom
Zeli potaknuti razvoj cijelog niza specijaliziranih lokacija za sportski ribolov, uklju€ujuci i
definiranje potrebne infra i suprastrukture. Drugim rije¢ima, projekt ukljuCuje sagledavanje
trziSnog potencijala, valoriziranje potencijala pojedinih lokacija, kao i utvrdivanje potrebnih
sadrzaja neophodnih za zadovoljavanje ovog segmenta turisticke potraznje. U sklopu
projekta, definiraju se prioritetne aktivnosti koje valja poduzeti u cilju $to je moguce
efikasnije komercijalizacije sportskog ribolova.

Provedbeni model

PreporuCa se da se razvoj cijele strategije i njezinih komponenata povieri Zupanijskoj
turistickoj zajednici, uz dodatnu pomo¢ turistickih strucnjaka i Saveza sportskih ribolovaca
BBZ-a.

Ukljuceni dionici

e Turistitka zajednica BBZ

e Savez sportskih ribolovaca BBZ-a

o Turisti¢ki razvojni investicijski centar

e Regionalna razvojna agencija BBZ

e Manja i srednja servisna poduzeca namjenjena ribolovcima

Ocekivani rezultati

o Razvoj novog proizvoda

o Formiranje diversificiranog sustava turistickih dozivljaja
o Podizanje Zivotnog standarda lokalnog stanovnitva

o Moguénosti za zapo$ljavanje

o Povecanije turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

o |dentifikacija lokacija

o Valorizacija svake lokacije

o Sagledavanje trZiSnog potencijala

o Okvirno trzidno pozicioniranje svake lokacije

o Definiranje potrebnih sadrzaja za svaku od lokacija

o |dentificiranje potreba za dodatnim uslugama ifili potrep$tinama

o |dentificiranje investicijskih moguénosti za privatni sektor ({j. specijalizirane trgovine,
najam opreme, usluge, smjestaj pogodan za planinare i bicikliste)

¢ Implementacija

e Razvoj promotivnog plana

Vremenski plan

e angaZiranje adekvatnih struénjaka - odmah po usvajanja ovog dokumenta
e izrada plana - 6 mjeseci od angaZiranja stru¢njaka

Potrebna sredstava

o Ukupni trokovi izrade dokumenta procjenjuju se na oko 250.000 kn
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Projekt br. 5

SRC Kukavica - koncept najbolje uporabe

Kategorija projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Podrucje projekta

Bjelovarsko-bilogorski klaster

Opis projekta

Sadasnji model valorizacije, trziSnog pozicioniranja i ukupne ekonomske performance SRC
Kukavica ne daje zadovoljavajuce rezultate i prijeti ozbiljnim problemima ne samo u smislu
loSeg koriStenja resursa i postupne degradacije lokaliteta. Na temelju pristupa najbolje uporabe
za razmatranu lokaciju, cilj ovoga projekta je predloziti alternativne nacine njene uporabe,
predloZiti sadrzaje i moguénosti razonode koje treba razviti i pridodati ve¢ postojecima,
predloZiti trZiSne segmente na koje treba ciljati te provjeriti ekonomsku provedivost predlozenog
razvoja. Osim toga, projekt bi trebao dati preporuke o najprikladnijem modelu viasniStva i
menadZmenta za taj lokalitet.

Provedbeni model

Optina Veliki Grdevac u suradnji sa Zupanijom i uz podréku TZ BBZ

Ukljuceni dionici

e Opcina Veliki Grdevac

e Turistitka zajednica BBZ

e Zupanija

e Regionalna razvojna agencija BBZ
o Privatni sektor

Ocekivani rezultati

o Razvoj novog proizvoda

o Bolje koristenje lokacije

o Bolji financijski rezultati

o Odrzivi razvoj Sireg podrucja

o Stvaranje diverzifikacijskog sustava turisti¢kih iskustava
o Mogucnosti za zapoSljavanje

o Povecanije turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

o Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti

o |zrada potrebne projektne dokumentacije

o |zrada potrebne prostorno-planske dokumentacije (po potrebi)
o Priprema i provedba natjeCaja

o QOdabir najboljih investicijskih ponuda

Vremenski plan

e Procjena trziSne i financijske odrzivosti — 3 mjeseca nakon odluke o pokretanju ovog
projekta

o |zrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije

o Priprema i provedba natjeCaja — 2 mjeseca nakon izrade projektne dokumentacije

o QOdabir najboljih investicijskih ponuda — 2 mjeseca nakon provedbe natjeCaja

Potrebna sredstva

o Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
o |zrada potrebne projekine dokumentacije — 2.000.000 kn
o Priprema i provedba natjeCaja — 15.000 kn
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Projekt br. 6

Stara Ciglana (Velika Pisanica) - koncept najbolje
uporabe i prefeasibility studija za lokalitet

Kategorija projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Podrucje projekta

Bjelovarsko-bilogorski klaster

Opis projekta

Imajuci na umu €injenicu da postojec¢i sadrzaji Lovrakovog centra“ u susjednoj opcini
Veliki Grdevac veC privlaée znatan broj djece na ovo podrucje, projektna se ideja
odnosi na osmiljavanje tematsko-zabavnog djegjeg parka na lokalitetu Stara Ciglana
u Velikoj Pisanici.

Rije¢ je o lokalitetu koji je, usprkos svoje izuzetne atraktivnosti, trenutno potpuno
neiskoriSten. Osim toga, rije¢ je o lako dostupnoj lokaciji velike povrSine koju je
moguce prostorno-funkcionalno, programski i hortikulturno unaprijediti, a $to je kljucni
preduvjet kako za razvoj svih potrebnih interaktivnih sadrzaja, tako i za prihvat
autobusa i osobnih automobila individualnih posietitelja. Posebno valja naglasiti i
Cinjenicu da ovakav sadrzaj ne samo da bi dinamizirao turisti¢ki razvoj bjelovarskog
klastera, ve¢ bi se stvorila komplementarnost i moguénost bolieg razvoja lokaliteta
SRC Kukavica.

lako bi programski djelomi¢no mogao biti naslonjen i na postojeci ,Lovrakov centar”
(suradnja dviju opéina), osobito u smislu uprizorenja najpopularnijih romana Mate
Lovraka, ovaj bi djecji park, uz ponudu razli¢itih programa dogadanja tijekom cijele
godine, organizaciju kreativnih radionica i audio-vizualnih prezentacija za razliCite
uzraste, odnosno raznih aktivnosti na otvorenom, nudio i odgovaraju¢e ugostiteljske
sadrZaje (cafe/zalogajnica) te suvenirnicu.

Provedbeni model

Opcina Velika pisanica, u suradnji s opcinom Veliki Grdevac, Zupanijom te
Turisti¢kom zajednicom BBZ

Ukljuceni dionici

o Opéina Velika Pisanica

Zupanija

Regionalna razvojna agencija BBZ
TZBBZ

Privatni sektor

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Stvaranje diverzificiranog sustava turistickih doZivljaja
Moguénosti za zapo$ljavanje

Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Procjena odrZivosti

Izrada projekine dokumentacije

Priprema i provedba natje¢aja

Odabir najpovoljnijih investicijskih ponuda

Vremenski plan

Procjena trZidne i financijske odrzivosti — 3 mjeseca nakon odluke o pokretanju
ovog projekta

Izrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije

o Priprema i provedba natjeaja — 2 mjeseca nakon izrade projekine dokumentacije
o QOdabir najboljih investicijskih ponuda — 2 mjeseca nakon provedbe natjecaja

Potrebna sredstva

o Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
o |zrada potrebne projektne dokumentacije — 2.000.000 kn
o Priprema i provedba natje¢aja — 15.000 kn
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Projekt br. 7

Sala-la fest

Kategorija projekta

Razvoj sustava dozivljaja/proizvoda

Podrucje projekta

Bjelovarsko-bilogorski klaster

Opis projekta

Ideja Sala-la festa je osmigljavanje kulturne manifestacija na temu humora i smijeha u
raznim oblicima izraZaja — kazali$ne i filmske komedije, 'stand up' komicari, klauni-
pantomimicari, karikature, maratonsko pri¢anje viceva, izbor najsmje$nijih faca, $aljive
pjesme i sliéno. Ovo dogadanje je tematski jedinstveno i, posebno uvazavajuéi
potrebu za smijehom tijekom gospodarski i socijalno 'teskih razdoblja’, pravovremeno.
Pored bogacenja kulturnog i drustvenog zivota grada Bjelovara, ovo bi dogadanje
omogucilo da se grad, ali i cijela Zupanija, trziSno profiliraju i sadrZajno diferencijraju
od drugih kontinentalnih destinacija. S dobrom programskom koncepcijom, festival bi
omogucio niz mini Sala-la festivala kroz gotovo cijelu godinu te njihovo odrzavanje i u
drugim mjestima Bjelovarsko-bilogorskog klastera i cijele Zupanije, osiguravajuci time
kako medijsku prisutnost tako i potraznju tijekom cijele godine.

Provedbeni model

Turisti¢ka zajednica grada Bjelovara u suradnji s Upravnim odjelom za dru$tvene
djelatnosti grada Bjelovara

Ukljuéeni dionici

o Turisticka zajednica grada Bjelovara
Grad Bjelovar

Turisticka zajednica BBZ

Zupanija

Institucije i udruge u kulturni
Individualni stvaratelji u kulturi
Privatni sektor

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Stvaranje diverzificiranog sustava turistickih doZivljaja
Stvaranje trziSne prepoznatljivosti

Mogucnosti za dodatno (samo)zaposljavanje
Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Osmisljavanje koncepta festivala

Izrada poslovnog plana

Definiranje organizacijskog ustroja festivala
Definiranje sustava financiranja festivala
Izrada programske sheme

Definiranje plana promocije

Implementacija

Evaluacija

Vremenski plan

Priprema (koncept, poslovni plan, organizacija, financiranje, program, promocija) —
6 mjeseci nakon odluke o pokretanju projekta

¢ Implementacija — 2 mjeseca od zavrSetka pripremnih radnji

o Evaluacija — odmah po zavr8etku festivala

Potrebna sredstva

e Priprema - 150.000 kn
¢ Implementacija — 250.000 do 300.000 kn
o Evaluacija - 50.000 kn
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Projekt br. 8

Novi hotel u Daruvaru

Vrsta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Daruvarsko- papucki klaster
Cilj projekta je definirati razvojni koncept i optimalno trziSno pozicioniranje, te
procijeniti ekonomsku odrZivost novog (kongresno-wellness) hotela koji se temelji na
koncepciji “prevencije-oporavka-rekreacije-zabave”. Organiziranje razlicitih
. . turistickin sadrzaja trebalo bi se temeljiti na dugoj povijesti termalnih izvora u
Opis projekta

daruvarkom kraju i njihovoj dokazanoj medicinskoj liekovitosti, ali bi se trebalo
odmaknuti od klasi¢ne medicinsko — liekovite koncepcije. Stoga bi pri pozicioniranju
hotela trebalo dati naglasak na potrebu za prevencijom, odrZzavanjem dobrog
zdravlja, dobrog izgleda te kondicije.

Provedbeni model

Grad Daruvar u suradniji sa Specijalnom bolnicom ifili privatnim investitorima.

Ukljuceni dionici

Grad Daruvar

Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Daruvarske Toplice
Regionalna razvojna agencija BBZ

Privatni investitori

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turisti¢kih doZivljaja

Moguénosti  zapo$ljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog
stanovnistva

Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Koncepcija najbolje uporabe

Provjera trziSne odrZivosti i procjena financijske isplativosti
Priprema projektne dokumentacije

Provedba natje¢ajnog postupka

Izbor najprimjerenijeg investicijskog prijedloga

Vremenski raspored

Koncepcija najbolje uporabe — 2 mjeseca od odluke o pokretanju projekta

Provjera trziSne odrZivosti i procjena financijske isplativosti — 1 mjesec od

usvajanja koncepta najbolje uporabe

o |zrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije

e Priprema i provedba natie€aja - 2 mjeseca nakon izrade projekine
dokumentacije

o QOdabir najboljih investicijskih ponuda — 2 mjeseca nakon provedbe natjecaja

Potrebna sredstva

o Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
o |zrada potrebne projektne dokumentacije — 4.000.000 kn
e Priprema i provedba natje€aja — 25.000 kn
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Projekt br. 9

Novi bolni¢ki paviljon u Daruvarskim Toplicama

Vrsta projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta

Daruvarsko- papucki klaster

Opis projekta

Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Daruvarske Toplice je zdravstvena
ustanova namijenjena lije€enju akutnih reumatskih oboljenja i rehabilitaciji pacijenata
s izrazenim (degenerativnim) problemima lokomotornog sustava i kraljeznice.
Specijalna bolnica raspolaze s 300 postelja, od Cega je 140 postelja iskljucivo u
funkciji HZZO sustava, uslijed sve vecCe potraznje za medicinski programiranim
aktivnim odmorima s ciliem unapredenja zdravlja uz primjenu programiranih
sadrzaja kinezioloSke rekreacije, sve se viSe javlja potreba za fizickim odvajanjem
kroni¢nih bolesnika od korisnika razli¢itih usluga wellness-a. U skladu s navedenim
sve je izrazitija i potreba odvajanja klasi¢nog ,bolni¢kog“ poslovanja (lijeCenje
kroni¢ne bolesti i razliiti programi medicinske rehabilitacije) od komercijalnog
turistiCckog poslovanja (,preventivni wellness®). Drugim rijec¢ima, projekt se odnosi na
izgradnju novog bolni¢kog paviliona sa 140 kreveta (70 soba), uz istodobno
pretvaranje hotela ,Termal“ u suvremeni wellness hotel (3 zvjezdice) koji bi bio
namijenjen zadovoljavanju ponajvie potreba sve veceg broja korisnika razliitih
rekreativnih, sportskih, wellness i drugih programa unapredenja zdravlja.

Provedbeni model

Specijalna bolnica u suradnji s odgovaraju¢im ministarstvima RH i gradom Daruvarom

Ukljuceni dionici

Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Daruvarske Toplice
Grad Daruvar

Ministarstva RH

TuristiCka zajednica grada Daruvara

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turistickih dozivijaja
Moguc¢nosti zapo$ljavanja

Unapredenie Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
Povecanje turistiCke atraktivnosti ireg podrucja

Akcijski plan

Izrada idejnog rjeSenja

Provjera trziSne odrzivosti i procjena financijske isplativosti
Priprema projektne dokumentacije (glavni i izvedbeni projekt)
Ishodovanije svih potrebnih dozvola

Provedba postupka javne nabave

Izgradnja i opremanije objekta

Vremenski raspored

Izrada idejnog rieSenja — 2 mjeseca od odluke o pokretanju projekta

Provijera trZiSne odrzivosti i procjena financijske isplativosti — 3 mjeseca od usvajanja

idejnog rieSenja

¢ |zrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije

o |Ishodovanje svih potrebnih dozvola - 6 mjeseci nakon izrade projekine
dokumentacije

o Priprema i provedba natjeCaja — 2 mjeseca nakon izrade projektne dokumentacije

Odabir najboljih ponuda — 1 mjeseca nakon provedbe natjeCaja

Izgradnja i opremanije objekta — 18 mjeseci od izbora najboljeg ponudaca

Potrebna sredstva

Izrada idejnog rieSenja — 300.000 kn

Provjera trziSne odrzivosti i procjena financijske isplativosti — 200.000kn
Priprema projektne dokumentacije (glavni i izvedbeni projekt) — 3.500.000 kn
Ishodovanije svih potrebnih dozvola — 1.000.000 kn

Provedba postupka javne nabave - 25.000 kn

Izgradnja i opremanije objekta — 25.000.000 kn
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Projekt br. 10

Dvorac Jankovi¢ — koncept najbolje uporabe i
prefeasibility studija

Vrsta projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta

Daruvarsko- papucki klaster

Opis projekta

Radi se o baroknom dvorcu, upisanom u Registar nacionalne kulturne bastine.

Dvorac je okruzen prekrasnom parkovnom arhitekturom. Trenutno je izvan funkcije,

izuzev podrumskog dijela u kojem je reprezentativni podrum i kuSaonica Vinarije

Daruvar. Povremeno se u dvorcu organiziraju razna drustvena i kulturna dogadanja.

S obzirom na vrijednost ovog resursa i na njegovu lokaciju u samom centru

Daruvara, potrebno je sagledati najprikladniji nacin njegova privodenja u aktivnu

turisticku funkciju na nadin koji ¢e osigurati maksimalnu komplementarnost

osnovnom turisti¢kom pozicioniranju Daruvara zasnovanom za zdravlju i hedonizmu.

Polaze¢i od navedenog, predloZeni cilj projekinog zadatka je:

e objektivno sagledati buducu ulogu dvorca Jankovi¢ u turizmu Daruvara i
daruvarskog klastera

o predloziti koncept najbolie uporabe te definirati primjerene kapacitete turisticke i
druge ponude

o okvirno utvrditi visinu ukupno potrebnih ulaganja

o objektivizirati realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog razvojno-
investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim prioritetima)

e sagleda sve bitne parametre ekonomskeffinancijske isplativosti potrebnih
ulaganja po pojedinim razvojnim fazama.

Provedbeni model

Grad Daruvar u suradnji s Konzervatorskim odjelom Ministarstva kulture RH ifili
privatnim investitorima.

Ukljuceni dionici

Grad Daruvar

Ministarstvo kulture RH

TuristiCka zajednica grada Daruvara
Privatni investitori

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turisti¢kih doZivljaja

Moguénosti  zapo$ljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog
stanovnistva

Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Koncepcija najbolje uporabe

Provjera trziSne odrZivosti i procjena financijske isplativosti
Priprema projektne dokumentacije

Provedba natje¢ajnog postupka

Izbor najprimjerenijeg investicijskog prijedloga

Vremenski raspored

Koncepcija najbolje uporabe — 2 mjeseca od odluke o pokretanju projekta

Proviera trZi8ne odrZivosti i procjena financijske isplativosti — 1 mjesec od

usvajanja koncepta najbolje uporabe

o |zrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije

e Priprema i provedba natjeCaja - 2 mjeseca nakon izrade projektne
dokumentacije

o Odabir najboljih investicijskih ponuda — 2 mjeseca nakon provedbe natjecaja

Potrebna sredstva

o Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
o |zrada potrebne projektne dokumentacije — 3.500.000 kn
o Priprema i provedba natje¢aja — 25.000 kn
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Projekt br. 11

Ribnjak Konéanica - koncept najbolje uporabe i
prefeasibility studija

Kategorija projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Podrucje projekta

Daruvarsko-papucki klasteri

Opis projekta

Premda ribnjacima bogato podrugje BBZ nudi izuzetne moguénosti za ribolov, ali i za
promatranje ptica, proizvod ribolovnog i s tim poveznim vrstama turizma posebnih
interesa, jo$ je u povojima. Temeljna svrha ovog projekta je da objektivno sagleda sve
potencijalne Cinitelie koji mogu imati pozitivne ili negativne implikacije na proces
revitalizacije ribnjacarstva, ali i uspostave drugih, ribnjacarstvu komplementarnih
gospodarskih aktivnosti na prostoru koji predstavija logi¢nu prostorno-funkcionalnu
cjelinu ribnjaka Koné&anica. Polaze¢i od navedenog, predloZeni projektni zadatak ima
zacilj da:

o objektivno sagleda, a potom i valorizira trZidni i gospodarski potencijal cijelog
prostora ribnjaka;

o definira primjeren, dugoroCni odrZiv i ekonomski opravdan koncept (strategiju)
razvoja razmatranog podrugja;

o okvirno utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u revitalizaciju ribnjacarstva, ali i u
cilju razvoja drugih, ribnjaCarstvu komplementarnih, gospodarskih sadrzaja na
razmatranom podrudju;

o objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog razvojno-
investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim prioritetima);

o sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih ulaganja
po pojedinim razvojnim fazama;

o predlozi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i dobiti).

Provedbeni model

Grad Grubi$no Polje u suradnji sa Zupanijom i uz podrsku TZ BBZ

Ukljuceni dionici

Grad GrubiSno Polje

Turisticka zajednica BBZ

Zupanija

Regionalna razvojna agencija BBZ
Privatni sektor

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Stvaranje diverzificiranog sustava turistickih doZivljaja
Unapredenje zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
Mogucénosti za zapoSljavanje

Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Okvirni plan aktivnosti

Procjena odrzivosti

Izrada projektne dokumentacije

Priprema i provedba natje¢aja

Odabir najpovaljnijih investicijskih ponuda

Vremenski plan

Procjena trziSne i financijske odrzivosti — 3 mjeseca nakon odluke o pokretanju
ovog projekta

o |zrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije

o Priprema i provedba natje¢aja— 2 mjeseca nakon izrade projekine dokumentacije
o Qdabir najboljih investicijskih ponuda — 2 mjeseca nakon provedbe natje€aja

Potrebna sredstva

e Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
e |zrada potrebne projektne dokumentacije — 500.000 do 700.000 kn
o Priprema i provedba natjeCaja — 15.000 kn
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Projekt br. 12

Lokalitet Skresovi - Koncept najbolje uporabe i
prefeasibility studija

Kategorija projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Podrucje projekta

Cazmansko-moslavacki klaster

Opis projekta

Rije€ je o umjetom ribnjaku povrsine preko 7 ha, smjeStenom duZinom od 800 metara

izmedu rijeke Gare3nice i hrastove Sume. lako posjeduje znacaj potencijal za razvoj

osobito izletni€kog turizma, lokalitet Skresovi danas se koristi ponajviSe sporadicno i

to uglavnom od strane lokalnih ribi¢a-entuzijasta. S obzirom da na cijelom podrucju

GareSnice nema prevelik broj pogodnih izletnickih lokacija, predloZeni projektni

zadatak ima za cilj da:

o objektivno sagleda, a potom i valorizira trzi$ni i gospodarski potencijal lokaliteta
Skresovi;

o definira primjeren, dugoroCni odrZiv i ekonomski opravdan koncept (strategiju)
razvoja razmatranog lokaliteta;

e okvimo utvrdi visinu ukupno potrebnih ulaganja u razvoj cjelovitog sustava
doZivijaja temeljenog na aktivnom odmoru u opustajuéem, ekolodki saduvanom,
ambijentu;

o objektivizira realni poslovni potencijal svih faza razvoja razmatranog razvojno-
investicijskog poduhvata (povezano s prethodno definiranim prioritetima);

o sagleda sve bitne parametre ekonomske/financijske isplativosti potrebnih ulaganja
po pojedinim razvojnim fazama;

o predlozi razvojne prioritete (povezano s oCekivanim generiranjem prihoda i dobiti).

Provedbeni model

Grad Cazma u suradnji sa Zupanijom i uz podrsku TZ BBZ

Ukljuceni dionici

Grad Cazma

Turisticka zajednica BBZ

Zupanija

Regionalna razvojna agencija BBZ
Privatni sektor

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Stvaranje diverzificiranog sustava turistickih doZivljaja
Podizanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva
Moguénosti za zapo$ljavanje

Povecanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Okvirni plan aktivnosti

Procjena odrzivosti

Izrada projektne dokumentacije

Priprema i provedba natje¢aja

Odabir najpovaljnijih investicijskih ponuda

Vremenski plan

Procjena trziSne i financijske odrzivosti — 3 mjeseca nakon odluke o pokretanju
ovog projekta

Izrada projekine dokumentacije — 6 mjeseci nakon usvajanja prethodne studije
Priprema i provedba natje¢aja — 2 mjeseca nakon izrade projekine dokumentacije
Odabir najboljih investicijskih ponuda — 2 mjeseca nakon provedbe natje¢aja

Potrebna sredstva

Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
Izrada potrebne projektne dokumentacije — 500.000 do 700.000 kn
o Priprema i provedba natjeCaja — 15.000 kn

42




Projekt br. 13

Eko-etno resort SiSc¢ani

Vrsta projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta

Cazmansko-moslavacki klaster

Opis projekta

Cilj projekta je procijeniti dugoro¢nu trzidnu i financijsku odrzivost razvijanja malog
etno-eko turistickog resorta u selu Sis¢ani, a koji bi predstavljao idealan okruzenje za
razliGite aktivnosti vezane uz boravak u prirodi, promatranje bilinog i Zivotinjskog
svijeta (rode, druge ptice, sisavci) te sportski ribolov. Predvidivi sadrzaji mogli bi
ukljuivati: mjesta za kampiranje, male (obiteljske) pansione ifili seoska turisticka
domacinstva, adekvatni interpretacijski centar te platforme i staze za promatranje
Zivotinjskog svijeta. Osim navedenih smjestajnih objekata, projekt bi trebao ukljuiti
razne turisticke sadrzaje za jednodnevne izletnike i tranzitne posjetitelje (male centre
koji nude zabavu na vodi, nekoliko objekata za hranu i pice, parkirna mjesta, sanitarne
sadrZaje)

Provedbeni model

Grad Cazma u suradnji sa Zupanijom i Turistickom zajednicom BBZ.

Ukljuceni dionici

Turisti¢ke zajednice u Zupaniji
Regionalna razvojna agencija BBZ
Poduzetnicki centar

Privatni sektor (mali i srednji poduzetnici)

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje diverzifikacijskog sustava turisti¢kih doZivljaja
Unapredenje zivotnog standarda lokalnog stanovnistva
Moguénost zapo$ljavanja

Podizanje turistiCke atraktivnosti Sireg podrucja

Akcijski plan

Koncepcija najbolje iskoristivosti i procjena odrzivosti
Priprema projektne dokumentacije

Priprema i provedba natje¢aja

Izbor najpovoljnijeg investicijskog prijedloga

Vremenski raspored

Procjena odrZivosti — 3 mjeseca nakon odobrenja Master plana

Priprema projektne dokumentacije — 6 mjeseci nakon odobrenja Master plana
Priprema i provedba natje¢aja — 7 mjeseci nakon odobrenja Master plana

Izbor najpovoljnijeg investicijskog prijedloga — 9 mjeseci nakon odobrenja Master
plana

Potrebna sredstva

Koncepcija najbolje uporabe i procjena odrzivosti — 200.000 kn
o |zrada potrebne projektne dokumentacije — 500.000 do 700.000 kn
o Priprema i provedba natje¢aja — 15.000 kn
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Projekt br. 14

Turisticki i rekreacijski centar 'Moslavacka Gora'

Vrsta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta Cazmanski klaster
Cilj projekta je osmiSljavanje cjelovitog sustava dozivljaja i bolja valorizacija turisti¢kog
potencijala Parka prirode ,Moslavacka Gora “ kako bi se kreirala inovativna, dugoroéna
odrziva, razvojna koncepcija. Time ée se ovaj kljuéni, a jo$ uvijek nedovoljno iskoristen
turisti€ki resurs Zupanije, uciniti privlatnim raznim segmentima turisticke i izletni¢ke

Opis projekta potraznje. Projekt bi stoga trebao definirati dugoro€nu razvojnu koncepciju Parka prirode,

kvalitetu i primjerenost njegovih sadrZaja, uskladenost sadrzaja sa oCekivanjim ciljnih
trziSnih segmenata, nakon ¢ega ¢e se ponuditi prijedlozi o tome kako profilirati, proSiriti i
poboljSati postojecu turistiCku ponudu i rekreacijske sadrZaje. Posebna pozornost obratit
¢e se uspostavi modernog, dobro opremljenog ulaza u park.

Provedbeni model

JU Park prirode ,Moslavacka gora“ u suradnji s Turistitkom zajednicom BBZ-a i
jedinicama lokalne samouprave

Ukljuceni dionici

o JU Park prirode ,Moslavacka Gora*“

e Regionalna razvojna agencija BBZ

e Turisti¢ka zajednica BBZ-a

o Jedinice lokalne samouprave na podrucju Parka prirode

Ocekivani rezultati

¢ Razvoj novih proizvoda

o Stvaranje diverzifikacijskog sustava turisti¢kih dozivljaja
o Stvaranje mogucnosti za rekreaciju stanovnika zupanije
o OCuvanje prirodnih resursa

o Povecanije turistiCke atraktivnosti na Sirem podrucju

Akcijski plan

o |zrada dobro utemeljene koncepcije odrZivog razvoja
o |zgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture
o Akcijski marketing plan

Vremenski raspored

o |zrada dobro utemeljene koncepcije odrzivog razvoja — 3 mjeseca nakon odluke o
pokretanju ovog projekta

o Izgradnja neophodne turisticke infra i superstrukture — 15 mjeseci nakon odluke o
pokretanju ovog projekta

o Akcijski marketing plan — aktivnosti po€inju 3 mjeseca prije zavr3enja radova, traju
kontinuirano nakon toga

Potrebna sredstva

o |zrada razvojne koncepcije — 200.000 kn
o Izgradnja neophodne turistiCke infra i superstrukture — treba definirati

o Plasiranje na trziste i komercijalizacija — 150.000 kn u prvoj godini, 75.000 u svakoj
sliedec¢oj godini
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Projekt br. 15

Interpretacijski centar Gari¢ grad

Kategorija projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Podrucje projekta

Cazmansko-moslavacki klaster

Opis projekta

Osnivanje turistiCkog informacijskog centra predstavija bitni element destinacijske
ponude Moslavacke gore koji pruza gostima dobrodoslicu, osigurava korisne informacije
i orijentacijske savjete te interpretira resurse/atrakcije. Interpretacijski centar mjesto je
gdje gosti mogu nauciti neSto o prirodnoj i kulturnoj bastini Moslavacke gore, ali
istovremeno to je sadrzaj koji povecavaju kvalitetu boravka, dulje zadrzavanje i
povecanu turisticku potrodnju.. Centar treba biti opremljeni tako da nudi raznovrsne
programe, prostoriju s audio-video opremom, multifunkcionalan proctor namijenjen za
prezentacije i predavanja, izlozbeni prostor, informacijski pult, prostor za odmor,
suvenirnicu i sobu za osoblje. Idealno mjesto za smjeStaj ovog centra je izletidte
Podgaric.

Provedbeni model

Jedinica lokalne samouprave uz podrSku zupanije i u koordinaciji s JU Park prirode
Moslavacka Gora.

Ukljuéeni dionici

o Jedinica lokalne samouprave

e Turistitka zajednica BBZ

o JU Park prirode Moslavacka gora
o Privatni sektor

Ocekivani rezultati

o Povecanje turistiCke atraktivnosti projektnog podrucja
o Visa kvaliteta usluga

o Povecanje zadovoljstva posjetitelja

o Povecanje turisticke posje¢enosti

o Povecanje prihoda od turizma

Akcijski plan

o Priprema projektne dokumentacije
o Ishodenje potrebnih dozvola

o |zgradnja i opremanje

o ZapoSljavanje i edukacija osoblja
e Promocija centra

Vremenski plan

o Priprema projektne dokumentacije — 6 mjeseci od donoSenja odluke o pokretanju
ovog projekta

o Ishodenje potrebnih dozvola — 12 mjeseci od pokretanja projekta

o Izgradnja i opremanje — 12 mjeseci od ishodovanja svih potrebnih dozvola i
osiguranja financijskih sredstava

o Zaposljavanje i edukacija osoblja — 4 mjeseca prije predvidenog roka dovrsenja
izgradnje

e Promocija centra — aktivnosti po€inju mjesec dana prije roka dovr$enja

Potrebna sredstava

o Priprema projektne dokumentacije — 600.000 kn

o Ishodenje potrebnih dozvola — 350.000 kn

e |zgradnja i opremanje — 2.300.000 kn

o ZapoSljavanje i edukacija osoblja — 50.000 kn

e Promocija centra — 150.000 kn u prvoj godini, 75.000 u svakoj sliedecoj godini
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4. ZAKLJUCAK

Sukladno zakljuécima nedavno usvojenog ,Turistickog master plana BBZ*, ozbiljniji
razvoj turizma na ovom podru€ju u dolaze¢em razdoblju ovisit ¢e o spremnosti i
sposobnosti lokalne samouprave i sustava turistiCkih zajednica da populariziraju
ideju i aktivno promoviraju brojne koristi koje mogu proizaci iz pojatane gospodarske
orijentacije na turisticko privredivanje, odnosno iz njihove spodobnosti da motiviraju
prilicno uspavani poduzetniCki sektor za ulaganjem u kvalitetne turisticke i/ili s
turizmom povezane projekte na podrugju BBZ.

U tom smislu, zadatak ovog dokumenta bio je identificirati klju€ne projekte koji ¢e, u
relativno kratkom razdoblju, poluditi optimalne efekte za turistitki razvoj BBZ.
Polaziste za definiranje kljuénih projekata bio je TMP BBZ, odnosno vizija i strateski
ciljevi definirani tim planom, potreba za ravnomjernim turistickim razvojem cijelog
prostora Zupanije, kao i intenzivha suradnja s lokalnim dionicima kako bi se
osiguralo da su predlozeni kljuéni projekti odraz potreba i aspiracija lokalnih
uprava/samouprava.

Primjenjujuci ova nacela, identificirano je Cetrdesetak turistiCkih razvojnih projekata.
U uvjetima relativno skromnih proragunskih sredstava na razini cijele BBZ, odnosno
pojedinih jedinica lokalne samouprave na njenom podrucju, a uslijed relativno velikog
broja inicijalno identificiranih potencijalno interesantnih projektnih ideja, nije realno
oCekivati da ¢e se odmah (ili, alternativno, u razdoblju od godine dana) mo¢i uéi u
realizaciju svih nominiranih projekata. U tom je smislu, a u cilju poveéane
ucinkovitosti i racionalnosti u raspolaganju ograni€enim proracunskim sredstvima,
predloZzeno da se inicijalno nominirani broj turistiCkih razvojnih projekata smanji na
15 prioritetnih projekata od posebnog interesa za trziSno repozicioniranje i/ili razvoj
novih sustava turisti¢kih doZivljaja na podrugju BBZ.

Izbor prioritetnih turistickih razvojnih projekata izvrSen je maksimalno objektivno, na
temelju prethodno definiranih eliminacijskih kriterija. Neovisno o tome, vodilo se
raCuna i o Cinjenici da su prioritetni razvojni projekti relativno ravnomjerno
disperzirani prema tri karakateristi¢na klastera BBZ. Posebno valja naglasiti &injenicu
da su kako u predlaganju inicijalne liste turistiCkih razvojnih projekata, tako i u
odabiru prioritetnih 15 projekata, aktivno sudjelovali i svi relevantni dionici turisti¢kog
razvoja pojedinih jedinica lokalne samouprave.

Neovisno o izboru prioritetnih turistiCkih razvojnih projekata, a povezano s lokalnom
autonomijom, vlastitim razvojnim ambicijama, odnosno raspolozivim resursima,
pojedini klasteri i/ili jedinice lokalne samouprave u sastavu pojedinacnih klastera koji
imaju financijski, kadrovski i/ili organizacijski kapacitet dovoljno mo¢an da razvijaju i
one projekte koji nisu usli u izabranih 15 prioritetnih projekata, trebali bi Sto je
moguce prije zapoceti i realizaciju ostalih, inicijalno specificiranih projekata koji nisu
usli na listu prioritetnih.

Konacno, za ocCekivati je da ¢e realizacija prioritenih razvojnih projekata ve¢ u
kratkom roku kreirati dodatni interes razlicitih potroSackih segmenata za dolaskom i
provodenjem slobodnog vremena na prostoru BBZ.
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