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NIN, 11. 11. 2014.
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destinaciju za foto 
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OZALJ, 10. 12. 2014.
Okrugli stol „Kako 
opremiti destinaciju za 
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VELIKO TROJSTVO, 19. 3. 2015. 
Održan 6. okrugli stol „Foto 
turizam - turistički proizvod"

CRES, 13. 4. 2015.
Održan sedmi u nizu 
okruglih stolova o foto 
turizmu, za područje 
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arhipelaga

ZAGREB, 14. 2. 2015. 
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Vrbovec, 17. 9. 2015.

DRUŠTVENE 
MREŽE - FOTO  

TURIZAM 

KUTINA, 15. 9. 2015. 
VRBOVEC, 17. 9. 2015.
Foto turizam, kulturni, 
kreativni i urbani turizam u 
razvoju destinacije i 
DMK Više >

SPLIT, 23. 9. 2015.
DUBROVNIK, 24. 9. 2015. 
"Kulturni, kreativni i urbani 
turizam u funkciji razvoja 
destinacija i DMK„ Više >

http://www.mint.hr/default.aspx?id=27278 http://www.mint.hr/default.aspx?id=27322

Foto turizam - 'romantična' tržišna niša koja se tek otvara

ZAGREB, 14.2.2015. Hrvatska je s prirodnim ljepotama, kulturnom 
baštinom i neistraženim, pa i romantičnim lokacijama odlična 
destinacija za razvoj foto turizma koji kao inovativni koncept 
kreativnog turizma u svijetu ima sve više poklonika, no za sada se 
time bavi tek nekoliko domaćih fotografa uz podršku tek ponekog 
hotelijera i putničke agencije. Kao i u slučaju nekih drugih tržišnih 
niša koje se u hrvatskom turizmu tek 'otvaraju', primjerice 
organiziranog promatranja ptica, tako se i foto turizam tek treba 
uobličiti u proizvode i tematske aranžmane, uklopiti u redovnu 
promociju i obratiti se ciljanoj publici u svijetu koja je poznata po 
većoj potrošnji od prosječnih turista. (Tatjana Miščančuk, Hina)
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Bjelovarac, 26. 3. 2015.



Novi list, 14. 4. 2015.



Bjelovarac, 10. 9. 2015.



Bjelovarski list, 14. 9. 2015.
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Društvene mreže u razvoju kreativnog i urbanog 
turizma

o percepciji turizma
utjecaj medija



selo = metafora kontinenta, zabačenost, provincija

grad = metafora obale, mora, baština 

seoski život = idealizacije → bijeg od 'sjećanja'

seljak =  plemenit, oličenje poštenja, dobrote itd. 

ognjište = priče, snovi, bolji život

lokalna tradicija → mediji → 'katalog posebnosti‘
→ od folklora do 'otkrića' etno glazbe
→ zanati i vrijednosti tradicije, vrednote baštine
→ globalizacija → ‘zamućivanje' identiteta
→ proizvodi (zvuk, nošnja, običaji) = 'world’



→ iskustveni (doživljajni) turizam 
→ novost ili efektna sintagma
→ ponuda i korištenje turističkih usluga

→ traganje za novim iskustvom
→ osobnost trag u svijetu – odjek u društvu
→ radoznalac, avanturist, razmjena
→ posebni, specifični, otkriveni - turizam



“…svaki čovjek i njegova životna situacija jest atrakcija i
kulturna činjenica od posebnog značenja jer, naprosto,
drugog takvog čovjeka nema i sve što će vam on ili ona
ispričati u njihovoj maloj vali ili podno brda, tijekom
boravka u njihovom apartmanu ili vikendici, jest dio
posve autentične priče kakve nema nigdje drugdje…
Mnoga obiteljska gospodarstva, seoski turizam kao i
mali hoteli vezani uz neku vrstu poljoprivredne
proizvodnje već su posve svjesno na tragu tog novog
tipa turizma. To je iskustveni turizam kao dijeljenje
identiteta, kao uživanje u osobnosti drugoga, a ne
samo kao potrošnja scenografije jednake za sve.“
(dr. sc. Feđa Vukić, Iskustveni turizam i dijaspora značenja,
Privredni vjesnik,  3489, 9. 7. 2007.)
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Glas Istre, 5. 12. 2014.
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putovanje



Sveto pismo puno je putnika: Abraham je
putovao u Kanan, Josip u Egipat, Mojsije u
pustinju, Jona u Taršiš i Ninivu, Tobija u
Rages, Pavao u Damask, Isus u Jeruzalem,
učenici u Emaus ... Pablo Neruda napisao je
čudesno lijepu i jednostavnu pjesmu –
uostalom, sva prava poezija mora biti lijepa i
jednostavna da bi bila čudesna.

Ovako počinje: „Lagano umire onaj koji ne
putuje, onaj koji ne čita, onaj koji ne sluša
muziku, onaj koji ne nalazi zadovoljstvo u
sebi.“



“Naš je život put”, rekao je papa 
Franjo na prvoj misi koju je služio 
nakon konklava. 

“Pa ako prestanemo putovati, to je kao 
da ne živimo,” rekao je.



‘Beskrajnu radost osjeti čovjek u
onom času kad shvati da ima netko na
tom svijetu koji je spreman njega
primiti onakvim kakav jest; dapače, i
da ga prima onakvim kakav bi on želio
biti’
(Ivan Cvitanović, Odnosi – osoba i zajedništvo)



Putniče, neka ti mudrost osvjetljava putove, 
a srce ljepotom povede do istine



2015. HTZ
• Potpore projektima turističkih inicijativa i 

proizvoda na turistički nerazvijenim područjima; 
46 potpora; > 4 milijuna kn

• Potpore TZ-ima na turistički nerazvijenim 
područjima; 102 potpore > 3,5 milijuna kn

POTPORE

2014. MINT
• Konkurentnost turističkog gospodarstva;                 

> 26 milijuna kn
• Fond za razvoj turizma > 19 milijuna kn



2013./2014.
Hotspot Croatia – više od 3 mln kn
2013. - više od 270 točaka
2014. - 242 nove - nadogradnja 51 
+ 49 wi-fi interpretacija

Ukupno: oko 550 točaka u RH
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RAZVOJNA NAČELA HRVATSKOG TURIZMA DO 2020.



SUSTAV VRIJEDNOSTI NOVE VIZIJE HRVATSKOG TURIZMA



VIZIJA RAZVOJA HRVATSKOG TURIZMA 2020.



AKCIJSKI PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA
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Svako 
dobro u 
novoj 

2020.



Ministarstvo turizma

www.mint.hr

Bosiljko Domazet, mag. ed.
Ministarstvo turizma

bosiljko.domazet@mint.hr
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