Drustvene mreze u razvoju kreativnog i urbanog
turizma
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UNPAH:
Urbani kreativni i edukativni turizam u razvoju DMK



NIN, 11. 11. 2014.

L OZALJ, 10. 12. 2014.
Okrugl_l .StOI wKako Okrugli stol ,Kako
opremiti iti desti .
destinaciju za foto ' opremlt_| estinaciu za

: " foto turizam"
turizam .

httD [/WWW. mmt hr/default aspx?id=19166 http://www.mint.hr/default.aspx?id=20254

ZAGREB, 28. 1. 2015.
Okrugli stol ,Foto
turizam - turisticki
proizvod"

ZAGREB, 14. 2. 2015.
Foto turizam -
'romanticna' trziSna
niSa koja se tek otvara

VARAZDIN 9. 3. 2015,
Odrzan peti okrugli
stol ,Foto turizam -
turisticki proizvod"

VELIKO TROJSTVO, 19. 3. 2015.
Odrzan 6. okrugli stol ,Foto
turizam - turisticki proizvod"

http://www.mint.hr/default.aspx?id=22499 http://www.mint.hr/default.aspx?id=22556

CRES, 13. 4. 2015.
Odrzan sedmi u nizu
okruglih stolova o foto
turizmu, za podrucje
cresko-losinjskog

" arhipelaga
http //www mint.hr/default.aspx?id=22647
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KUTINA, 15. 9. 2015.
VRBOVEC, 17. 9. 2015.
Foto turizam, kulturni,
kreativni i urbani turizam u
razvoju destinacije i

DMK Vise >

http://www.mint.hr/default.aspx?id=27278 http://www.mint.hr/default.aspx?id=27322

SPLIT, 23. 9. 2015.
DUBROVNIK, 24. 9. 2015.
"Kulturni, kreativni i urbani
turizam u funkciji razvoja
destinacija i DMK, Vise >

Foto turizam - 'romanticna’ trzisna nisa koja se tek otvara

ZAGREB, 14.2.2015. Hrvatska je s prirodnim ljepotama, kulturnom
bastinom i neistrazenim, pa i romanticnim lokacijama odli¢na
destinacija za razvoj foto turizma koji kao inovativni koncept
kreativnog turizma u svijetu ima sve vise poklonika, no za sada se
time bavi tek nekoliko domacih fotografa uz podrsku tek ponekog
hotelijera i putnicke agencije. Kao i u slucaju nekih drugih trzisnih
nisa koje se u hrvatskom turizmu tek 'otvaraju’, primjerice
organiziranog promatranja ptica, tako se i foto turizam tek treba
uobliCiti u proizvode i tematske aranzmane, uklopiti u redovnu
promociju i obratiti se ciljanoj publici u svijetu koja je poznata po
vecoj potrosnji od prosjecnih turista. (Tatjana Miscancuk, Hina)
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Svaka objavijena fotografija poziv

M VELIKI USPJEH IZNIMNO POSJECENE TURISTICKE RADIONICE

je drugima da posjete nase krajeve

U danasnje vrijeme svi smo fotografi,

IthnO|O\.J|J

toliko uznapr redovala da

svako od nas moze mobitelom umlkctl
ono $to ga odusevijava, i prakticki isto
trenutka svoju ’otog.af* u objaviti na

drustvenoj mrezi

1. Kokorud

Fototunizam
Hvno

predstavija  rela
novi oblik turizma, a s
obzirom da jo u ovim Krapevima
potpuno nepoznat, nije <udno
Mo je radionica na tu lemu odr
fana potkray prodlog tjedna u
Velikom

rekordnu posjecenost. O poten

Trojstvu  zabiljeZila
cynlima fototurizma predavane
je, medu ostalima, drZao | vie
rojatno nmved! hrvatski strud
mak za fototurizam, poznati
fotogral Marko Vedoljak, autor
nezaboravnih fotografija hrvat
skih  bisern  poput  Brijuna,
Risnjaka 1 Lodingskog arhipe
laga. Jedna od brojmb predno
sti fototurizma, istuknuo je pak
u ime nicijatora Zlatko Kukec,
predsjednik
snih putniékih agenata Hrvat
ske (UINPAH) jest u tomu ito

Uidruge nezavi

objavhiena na
internetskim drudtverim mre

svaka fotografia

Jama predstavia  Kvaliletnu,
a besplatng reklamuo Kraja, U
danasnge vrijeme svi smo folo
grafi, tehnologija je toliko uzna
predovala da svako od nas mode
mobitelom wshikatt ono $to ga
i prakticki
trenutka svoju fotografiju obja

oduievijuva istog
viti na drustyeno) mreZi, pojad
njava Kukee dodajudt kako e
pregledavanye lotografija s tur)
stickih izleta jedan od Kljuénih
doZivhima nakon povratka kuéi

Fototuristi ne vole $picu sezone

Iototurizam poseban je + po

tomu 3o se odnost upruvo na
predsezonu | postsezonu, Foto
grall ne 2ele dvipe tisuce turesta
na Stradunu,
priviaéniji prazan Stradun s jed
Jednako ko,
;m‘.h‘w tunsts kop 3T prye nego

npma j¢ mnogo

nim  golubom

Sarmantnom predavanju Gordane Matunci o
povijesti bilogorskog kraja teiko je odoljeti

So odu pa jadransku obalu,
proveli dan-dva prije i

upravo na Bilogori,

poslie
lotogralira
juct lokalne liepote. S e strane
taj vid tunzma savrieno se
uklapa u projekt Hrvaske turi
sticke zapednice “Hevatska 365
istaknuo je Kukec
Jasna Fila, direktorica Turisticke

mjednice  Byelovarsko-bilogor

ske Zupanije napomenula je Kako

oad kraj imu bogatu tradiciju,

Kultury 1 badtinu te da e svaka

objavijena fotografya  potencs

jalm poziv drugima. Na nama je

sada da pronademo | objavime
dobre fowografije, ali + da uz
pomod lokalnth fotograla osmi
slimo odredene rute koge bi tun
stima hle zanimlnve, dodala je
Ryed je o novim trendovima,
novim azovima 1 m vE'll\ no
stima za Sitavu zemlju, pa tako |
za nas. Na nama je da nase ljude
UPOZNAMO 1 0sposobimo za bay
lienje takvim oblicima tunzma
saZzeo je Damir Bags, belo
varsko-bilogorski Zupan, Valja
napomenuti 1 Kako su predavad

prije samog pocetka foto-radi

Predavanje na otvorenom

Marko Vrdoljak, poznati hrvatski fotogral, s velikim
zanimanjem razgledao je etno-okuénicu

onice obisl jedan od punktova
Bilogorskog turistikog puta,
ctno-okuénicu, gdje ih je s tra

dictskim obiCajima  upoznala
najpredanya Cuvarica hilogor

ske bastine Gordana Matunci

Bjelovarac, 26. 3. 2015.



FOTOTURIZAM B U CRESU ODRZAN OKRUGLI STOL O UTJECAJU FOTOGRAFIJE NA PROMOCIJU TURISTICKIH SADRZAJA

Dobra fotografija destinacije - viSe od tisucu rijeci

» Fotografija destinacije podi-
|cl)ena putem drustvenih mreza da-
nas je najjeftinija promocija, rezimi-
rao je Marko Vrdoljak, hrvatski foto-
graf, inace autor radionice fototuriz-
ma Brijuni, na juceraSnjem okruglom
stolu na kojoj je glavna tema bila Fo-
toturizam - turisticki proizvod za PPS,
utjecaj fotografije na razvoj i promo-
ciju turistickih sadrZaja destinacije.

U prostorijama Zajednice Talijana
u Cresu direktorica Turisticke zajed-
nice Cresa Sanja Zivanovi¢ istaknula
je kako je cresko-lodinjski arhipelag
vrlo fotogenican. - Kada turisti stupe
na otok sva im ¢ula uzivaju, uz vi-
zualnu sliku koju stvara, tu su i mirisi
i okusi. Svaka fotografija govori vise
od tisucu rijeci i ona je snaZan pro-
motor otoka, rekla je }Jvancmc, koja
je bila domacin susreta zajedno s di-
rektoricom TZG Malog LoSinja Dur-
dicom Simici¢, koja je zakljucila da je

u vrijeme novih komunikacija vaZzno
gostu iskreno prikazati gdje dolazi.

Hrvatska je s prirodnim ljepotama,
kulturnom bastinom i neistraZenim
lokacijama odli¢na destinacija za
razvoj fototurizma koji kao inovativ-
ni koncept kreativnog turizma u svi-
jetu ima sve viSe poklonika, no za sa-
da se time bavi tek nekoliko domacih
fotografa uz podrSku ponekog hoteli-
jera i putnicke agencije, naglasio je
Bosiljko Domazet iz Ministarstva tu-
rizma. Naveo je i podatke istraZi-
vanja Instituta za turizam.

- Kako bi gost odabrao destinaciju
za svoj boravak, najvaZnije su prepo-
ruke. Internet kao izvor informiranje
koriste mnogi, o destinaciji se putem
drustvenih mreza informira 39 posto
turista. Zadovoljni gosti Cesto uditava-
ju fotografije na svoje profile drustve-
nih mreza. Tako je jedan dnewni list
objavio top deset svjetskih gradova s

najfotografiranijim atrakcijama. To su
New York, Rim, Barcelona... U Hrvat-
skoj je na prvom mjestu Rovinj, po-
tom Split, Zadar, Plitvicka jezera i Du-
brovnik, rekao je Bosiljko Domazet.

0 fotografiji kao obliku promocije
hrvatskog turizma govorio je i Milo
Srden iz Hrvatske turisticke zajedni-
ce, i to na primjeru kampanje prove-
dene u Francuskoj. Francuski su fo-
tografi 2008. godine snimali atrakcije
i posebnosti hrvatskih gradova, a te
su fotografije uklopliene u izloZbu
dosad obisle vecinu gradova u Fran-
cuskoj. Osim toga, zahvaljujuci sura-
dnji s turoperatorima, fotografije su
postavljene na frekventnim mijesti-
ma, poput metroa i ulica, a projekt se
propagirao i u francuskim medijima.

Okrugli stol organizirala je Udruga
nezavisnih putnickih agencija Hrvat-
ske, uz TZG Cres i TZG Mali Losinj.

5. VIGNJEVIC

Novi list, 14. 4. 2015.



Novi turisticki proizvod
Papuk i Bilogora idealne su
destinacije za foto-safari

Bjelovarsko-hilogorski Kraj
dobio je jos jedan atrakti-
van turistickis proizvod, a
rijeC je o fotosatariju, Kojr

s¢  prvenstveno naslanja
na bogatu tradiciju lovnog
turizma u ovim Krajevima.
Projekt "Foto-safari 1 pro-
matranje Zivotinjskog svi-
jeta” predstavila je u drus-
tvu suradnika direktorica
Turisticke =zajednice Bje-
lovarsko-bilogorske Zupa-
nije Jasna Vanicek — Fila, a
valja napomenuti i kako je
on rezultat uspjesine kandi-

dature na nagjeca) HFlrvatske
turisticke zajednice, koja
e ga i financirati. Partneri
u programu su 1 Bjelovar.
sko-bilogorska Zupanyja te
Lovacky savez Bjclovar-
sko-bilogorske Zupanije, a
u projekt se uklhjucilo 1 pet
lovackih udruga s podrucja
Zupanije - Lovacka udruga
Sokol Gornji Draganec, LU
Kuna Kraljevac, Lovacko
drustvo  Vigenace Gornje

Zdjelice, LUT Srndaé Rovi-
S¢e i LU Lovac Bjelovar.
(ik)

Bjelovarac, 10. 9. 2015.
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(URIZAM U Gornjem Dragancu predstavljen projekt foto-safari

Umjesto s puskama, turisti ce

divijac niSaniti fotoaparatima

Projekt fow-safan predstavl)en )e v lovatkoj kutl v Gomnm Dnuncu

CAZMA - Turisti¢ka ponuda
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
odnedavno je bogatija za jo3 jed-
nu atrakciju. Rije je foto-safariju
i promatranju Zivotinjskog svijeta,
zajednitkom projektu Turistitke
zajednice Bjelovarsko-bilogorske

Zupanije, kojoj su partneri i Zupa-
nijski Lovacki savez te pet lovackih
udruga, a podrala ga je | Hrvatska
turistitka zajednica, koja je osigu-
rala sredstva za njegovu realizaci-
ju. Inate, nasa turistitka zajednica
prva je u Hrvatsko) koja se dosjetila

ove ideje te je procijenjeno kako
je postojeéa lovna infrastruktura
dobro razvijena, a trZidni poten-
cijali visoki. Aktualni trendovi u
europskom turizmu govore o sve
vetem zanimanju turista ljubitelja
prirode za uZitkom promatranja,
ali i fotografiranja Zivotinjskog ili
bilinog svijeta.

Prva faza projekta

-Ovo je prva faza koja podrazumi-
jeva oznatavanje plota | ved smo
postavili 30 plota na koncesijskim
podrudjima u pet lovista. U Europi
postoji veliki interes turista, ljubite-
lja prirode za dolazak u lov na foto
utitke | izradu lijepih fotografija.
Iznimno dobro je $to imamo dobro
uredenu infrastrukturu te su lovi-
ita kvalitetno opremljena dekama.
Kanimo i uvesti lovce pratitelje koji
¢e biti na ushuzi svakom turistu koji
dode, a turistitke agencije vec su
ovaj program uvrstile u svoju ponu-

du - rekla je direktorica Zupanijske
Turistitke zajednice Jasna Fila, dok
je Zupan Damir Bajs istaknuo da
su nasa lovifta medu najboljima
u Hrvatskoj te da ovime nudimo
jedan sasvim novi prozvod.

-Cilj foto-safarija je turistima ponu-
diti nesto $to drugdje u Hrvatskoj
nema. Omoguciti svima koji Zele
uzivati u prirodnim ljepotama na-
deg kraja da vide Zivotinje u pri-
rodnom okruZenju. Program ko
smo napravili turistitke agencije
vet prate i tko god Zeli veé sutra
moZe doéi | uZivati u prirodnom
okruZju koje je jednistveno - kazao
je Bajs i dodao da se lovne udruge
fzmedu ostalog i trebaju bazirati
na lovnom turizmu jer da bi turi-
sti dodli k nama moramo im dati
zanimljivu ponudu, a foto-safari
bas je takav.

Projekt foto-safarija predstavljen
je kod lovatke kuce Udruge Sokol
u Gornjem Dragancy, 3 osim ove

udruge u projekt su se ukljuéile
| lovatke udruge Kuna Kraljevac,
Vijenac Gornje Zdjelice, Srndaé
Rovisée | Lovac Bjelovar.

Lovci vodici

-Pohvalio bih ovaj projekt koji je
vrijedan i zanimljiv posebno jer
su nasa lovista bogata raznolikim
vrstama divljaci. Imamo sve osim
medvjeda | vuka, imamo | lovno-
tehnicke objekte poput feka | zasto
ne bismo omoguéili turistima da
dodu u nasa lovidta i slikaju nasu
divijal. Odekujemo da ¢e nasi loy-
ci pruZati usluge turistima poput
prijevoza do loviSta | vodenja po
tereny, a takoder ofekujemo da Ce
tu svoju uslugu i naplatiti - rekao je
predsjednik Lovatke udruge Sokol
Zlatko Salaj, koji vieruje da ¢e prvi
turisti poleti dolaziti vrlo skoro.
Tim vide jer je bjelovarska turisticka
agencifa Putovanja Plus foto-safari
ved uvrstila u svoju ponudu. (sg)

Bjelovarski list, 14. 9. 2015.
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SLIKA PO SVIJETU Japanski fotograf u gradu je do kraja rujna

Yuyine fotke
Epraate tlsuc_e Ijudl

Prije polaska u Setnju ne
planira puno, ali nikad se
ne gubi. Dojmio ga se Gornji
grad, centar... a na Dolcu

je prvi put vidio svijeZzu
smokvu

Petra
petra. balijadbvecarnjinet

Tek je dva tjedna u glavnom
gradu, a vedé¢ ga na drus-
tvenoj mrezi Twitter prati
mnostvo Zagrepéana. Svo-
Jim fotografijama 26-godis-
nji Japanac Yuya Matsuo
promovira Zagreb medu
gotovo 34 tisudce pratitelia,
a pohvale za gradske kutke
uhvacene fotoaparatom do-
biva | od samih stanovnika.
Tako je oviekovjedio uske
ulice prema Gormjem gra-
du, smjenu gradske straze,
vozZnju tramvaja, par koji
sjedi u Botanicdkom vrtu,
maksimirsku Sumua...

— Fotografije nastaju u mo-
Jim Setnjama gradom. Go-
tovo se nikad ne izgubim
— kaZe Matsuo dodajucdi
kako u gradu ostaje do kra-
Jja rujina. Zagreb je stanica
na njegovu putu oko svije-
ta, & prethodno je posjetio
Berlin, Becd 1 Split. Krenuo
Je iz Budimpeste, gdje se
godinu i pol bavio iznajmlji-

C vanjem turistirma. Na naj-

vedcol zagrebadckoj trZznict

Yuya Matsuo fotografira znamenitosti grada iz svog kuta

Dolac prvi je put tako vidio
svjezu smokvu. OtiSao je u
obilazak grada u sklopu tu-
re “Opcéinjeni Zagreb', gdje
sSe u nocdi nasao na bivsem
grobliu u Jurjevskoj.

P

Yuyas Metsuvo "

—To mije bilo jako neobiéno
— kaze 1 dodaje da se izne-
nadio kolicdinom ljudi koja
se okupi u Tkaléicevoij ulici,
dok je istodobno stari dio
grada gotovo opustosen.

Clty Refiections Mms::um.

http://www.vecernji.hr/zg-vijesti/yuyine-fotke-zagreba-prate-tisuce-ljudi-1025102

TSI NATRLLS NS


http://www.vecernji.hr/zg-vijesti/yuyine-fotke-zagreba-prate-tisuce-ljudi-1025102

the dubrovnik times

Naslovmica Cma lxrania Gospodarstyo Kuknra Spoxt DubrosaddIVv Reportaza Kolunmme Diosk

#» The Dubrovnik Timss A dreamike city framad with snormous vails

« The Dubrovnik Times
GUEST OF THE WEEK - YUYA MATSUO
A dreamlike city framed with enormous walls

1511201

on
U

13:50 €3 Facanoox G Tamer

This week The Dubrovnik Times caught up with a young

photographer whose spectacular images of Dubrovnik have been filling social media sites for the past
few weeks. Born in Japan Yuya Matsuo has had his camera lens aimed at Europe for the past few years.
And, thankfully for us, Dubrovnik was on his list of destinations to visit. Matsuo explained his reasons
for visiting Dubrovnik and why a walk up the Srd Mountain proved a challenge. With over 43,000 Twitter
followers and 12,000 Instagram disciplines Matsuo's photos are truly highlighting the beauty of
Dubrovnik.

http://dubrovacki.hr/clanak/79833/a-dreamlike-
city-framed-with-enormous-walls
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#Yuya Mat_s#uo
(EseJapan)

Inatagram Photos Timslins Photos Covar Photos

https://instagram.com/esejapan/
https://twitter.com/esejapan
https://www.facebook.com/Eselapan
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LOVE

ovi turistickl portal
Love it Croatia dono
st najbolje od Hrvat-
ske na jednom mjes
tu, Planiranje putovanja mikad
nije bilo zabawvnije, bogartije |
sadrZzajnije Portal wwwlo
veit. omoguduje da  sami
kreirate svoje jodinstveno §s-
kustvo | jofd puno vide od tag
Skijanje na morsko] padini?
Raruzszdan! clubbing | kul fes
tivali? Kajrsurfing u zaljovima®
Viedno = na nesaborav-
nim plaZzama? Satari? Paski sir
f vino na otocima?™ Brdskl bi-
ciklizam po Gorskormm kotaru?
Skoljke s jedrilice u Limskom
kKanalu? Pikanje goblena?™ o
traZzite | odaberite najbholje od
Hrvartske na — loveit hry

Novi list, 10. 8. 2015.

NOVI TURISTICKI PORTAL

IDONOSI NAJBOLJE OD

Love it Croatia novi je -
vatski portal posveden svun
zaljubljenicima Firvarske,
onuna kojl ce o ek postarcd,
kao | njezininm stanovoaicinma
kol zaboravijajua koliko je
predivina zemilja u kojo) Zive
Portal je nastao u suradnji s
kompanijo MasterCard ko-
ja ved trradicionalno podrZava
kvalitetne projekte Cijl je cilj
Oobogatiti nasu svakodnevicou.

Love it Croatia ne nudl samo
teorijski sadrZza) | puste price

lLove it Croatia novi je hrvatski portal
posvedcen svim zaljubljenicisnmna FHrvatske,
onima koji €¢e 10 tek postati, kao i njezinim
stanovnicima koji zaboravijaju koliko je
predivina zemlja u kojoj Zive

HRVATSI(E NA JEDINOM MJESTU

IT CROATIA

Love It Croatia je super aZuran
portal koji svakodnevno pu
o Facebooka | Instagrana
donosi nove informacije 1 foto
prafije k proedstavijajua FHir-
vatsku prema svim njezinim
regijoma. SadrZza) portalas nadi
selokciju proma Interesnim kes-
tegorijama, pa treba samo zZa-
mislind i potraziti. Dovoljino je
odabirat: destinaciju, »ortel
Co varm ponudist sve n~l<|’

Love it Croatia joe platfor-
ma koja co u skoro) buduad
nostl ckljuditl sve mediteran
ske somlje u regijl,. Da jo por
Tl pobudio verlikck interes
otvrduje | sve vedi bhroj pos
lterlja, & startistike otkrivaju
cda najvite posjotitelja dolaxi
iz SAD-a | Brazila,



http://loveit.hr/

http://loveit.hr/

7 LOVEIT CROATIA

Discover your perfect destination in Croatia.

EXPLORE LOVEIT! EXPERIENCE

Croatian destinations Make a lovable selection Win 7-day holiday in
to fove. of your favourites. Dubrovnik

MASTERCARD®



http://loveit.hr/

2.
™
[x]

n

*

AIRD TOLSISAM > ApLrECLOCY ART ALTNL HrAaCH AT LON
TDJRLW VOLALYNALL

CARAIENL LAY Jusamc (SN ] CONLERTS LoLmess cuLTUNReE
RS L

%

LyLLmes (S TRE_ L= ExTneear rame TESTIVALL rew

aPrOmTS

8
f
A

I
i
4
>t

DAL TROUONLAY HAND CLILrG HEAL™M oL oniEsALs MU TN C
ToUmees nRmG
SAYAEXING MW oL WO IO AN NATUNLW raCHETARNE FANTHESLL
: [} -
@ o @A ﬂ
rHOTOOAaMNY LA AR SeILING . SLAJas Dt ) dLsTsa NG NG

%
5
}
o

10 38 ST A FURTL ViLLss WELLNELS vaLDOL e WOND Losric

?

)

http://loveit.hr

Wine : YaRLHTING


http://loveit.hr/

Bjelovar on the map

"The City of Cheese"

Bjelovar is a city in Croatia, the center of Bjelovar-Bilogora and Bjelovar-krizevacka diocese. One of the younger
cities in Croatia, founded in 1756. by the decision of the Empress Maria Theresa. The initial role of the city was
to defend central Croatia against the Ottoman invasions. The town had to wait until the end of these wars to be
pronounced a free royal town by ban Ivan MaZuranic in 1874. Planning is built and has a proper square layout
of streets in the city center, The city has a centuries-long tradition of producing milk and cheese and the
Bjelovar sometimes called "the city of cheese".

Highlights
* Bijelovar Fair * Days of cheese in the City of cheese - cheese fair
* Terezijana - cultural and entertaining event *» The Cathedral of St. Teresa of Avila

* BOK Fest - theater festival

Bjelovar is perfect for

v B ¢ & D
= o

http://loveit.hr/
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https://www.facebook.com/croatia.hr/

n Croatia Full Of Life

vl Cioatia Full Of Life ©.
ﬁdtaélhh Tourist Infermation

Timeline About Photos Reviews More ~

artina Marinic an 09 Athor friends
Martina Marinic and 82 other friends

ﬁ 1,455,438 peaple like this Status = Photo / Video N v

@ 45 of Sstars - 17.472 reviews

¥ Write something on this Page...

Milica Mancic reviewed this

Invite friends to like this Page

.= ... Croatia Full Of Life
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VISIT CROATIA. M
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Share your Croatian
experience

#HShareCroatia Contest

Experience
Croatia all year
round



http://www.sharecroatia.hr/

SHARE CROATIA. «Je.

mMost recent / highest vote search by usemame O

Share your Croatian
experience

1. Take a photo

2. Share using hashtags
#lovecroatia or
#sharecroatia

Win a free trp

HNd out more

mOnchy mawa
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Love Croatia

Pocetna stranica Popisi za reprodukciju

Visit Croatia

P
Visit Croatia - Sun and Sea

Visit Croatia - Nautics

omogucio korisnik Love Cr

0 kanalu

Visit Croatia
2.988.364 prikaza prije 5 mjeseci

Have you ever wandered into an ancient street?

Are uinto art or wish to discover hidden beaches?

Maybe you want to introduce your bike to our 1244 islands?
You've visited Croatia? Planning on coming soon?

Share your art of vacation

Visit Croatia.Share Croatia.

http://croatia.hr

Visit Croatia - Natural Beauty Visit Croatia - Culture Visit Croatia - Active Vacation

orisnik Love Cr

omogucio korisnik Love Croatia omodgucio korisnik Love Croatia

26.649 prikaza - prije 4 mjeseca 26.364 prikaza *

I Pretplati me BN

Istaknuti kanali

® CROAZIA
@ Fretplatime

Kroatien

[ ]
@ Prewlatime

Srodni kanali

*a  Spain
<l Pretplati me

Kanal korisnika bbd...
Pretplati me

moj sbb

SBB 5
Pretplati me
* Toys Planet
TN | Pretplati me





https://vimeo.com/138909704
https://vimeo.com/145414643

Instagram

Preuzmil apiliRacdiju Prijavi se

lovecroatia [ =ran |

Love Croatia i= the Croatian National FTourist Organization - www . croatia hr Tag
your #LoveCroatia and 2Croatia pholos to give us pernmission 10 repost o

www . facebook.coms/croatia. hr

Broj objava: 2,303 Pratitelja: 42.6k Pratim 1181
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HRVATSKA365

Dozivi Hrvatsku tijekom cijele godine

Odmor po vasoj mjeri u svako
doba

Izvanredno bogata prirodnim ljepotama i o€uvanom kulturnom
bastinom, specificna po svojoj raznolikosti, Hrvatska nudi
bezbroj moguénosti uzivanja u ¢arobnoj prirodi, na ¢istome
zraku

Provozajte se biciklistickim stazama kojima su davno hodile rimske legije, uronite u
dubine mora | uZivajte u netaknutom kulturnom blagu podmorja. Ako vas svjezina
Cistoga zraka i hladnih izvorskih voda umori, pro€istite um uZivajuci u blagodatima
termalnih voda | opustajucim masazama, a potom udovoljite svojim nepcima
kusajuci tradicionalna svjeze spremljena jela sa stolova domacina uz izvrsna
hrvatska vina. Ako Ipak morate, nakon svega se posvetite posiu u jednoj od
vrhunskih kongresnih dvorana pa ni to zasigurno nece biti problem, zar ne?



Kako koristiti drustvene mreze u turizmu?

I}IMEI http://akcija.com.hr/

Naucite zasto i kako koristiti drustvene mreze poput Facebooka i Twittera za privlacenje gostiju! Ime*

Kroz primjere i poglede na aktivnost turistickih zajednica poput Turisticke zajednice Dubrovacko-

neretvanske Zupanije naucite kako komunicirati s potencijalnim gostima i privuci ih na svoju lokaciju.

Prezime*
U ovoj knijizi cete saznati: Turtka*
o zasto su drustvene mreze toliko znacajne za turisticke
djelatnike Broj telefona
o kako turisticke zajednice i agencije diljem svijeta
koriste druStvene mreZe ;
Web stranica
o kako su neki domaci turisticki subjekti iskoristili
drustvene mreZe za promociju
o kako koristiti pojedine drustvene mreze Emait®
Preuzmite knjigu besplatno, procitajte i primijenite za & Submit

bolje poslovne rezultate.

http://akcija.com.hr/ebook-kako-koristiti-drustvene-mreze-u-turizmu/



http://akcija.com.hr/ebook-kako-koristiti-drustvene-mreze-u-turizmu/

http://www.mint.hr/default.aspx?id=16376

NATIONAL
GFOG: ;; APHR"*

DAVORROSI UHAR -

http://hrvatskaizzraka.com
www.davorrostuhar.com

http://kek.hr
www.facebook.com/Hrvatskaizzraka



http://hrvatskaizzraka.com/
http://www.davorrostuhar.com/
http://kek.hr/
http://www.facebook.com/Hrvatskaizzraka
http://www.mint.hr/default.aspx?id=16376

Drustvene mreze u razvoju kreativnog i urbanog
turizma

S I —
——
.“'0...‘.’."

0 percepciji turizma
utjecaj medija



selo = metafora kontinenta, zabacenost, provincija
grad = metafora obale, mora, bastina

seoski zivot = idealizacije - bijeg od 'sje¢anja’
seljak = plemenit, olicenje postenja, dobrote itd.
ognjiste = price, snovi, bolji zivot

lokalna tradicija - mediji - 'katalog posebnosti’
— od folklora do 'otkri¢a' etno glazbe

— zanati i vrijednosti tradicije, vrednote bastine
— globalizacija - ‘zamucivanje' identiteta

— proizvodi (zvuk, nosnja, obicaji) = 'world’



— iskustveni (dozivljajni) turizam
—> novost ili efektna sintagma
— ponuda i koristenje turistickih usluga

— traganje za novim iskustvom

—> o0sobnost trag u svijetu — odjek u drustvu
— radoznalac, avanturist, razmjena

—> posebni, specificni, otkriveni - turizam



“...svaki covjek i njegova zivotna situacija jest atrakcija i
kulturna Cinjenica od posebnog znacenja jer, naprosto,
drugog takvog Covjeka nema i sve sto ¢e vam on ili ona
ispricati u njihovoj maloj vali ili podno brda, tijekom
boravka u njihovom apartmanu ili vikendici, jest dio
posve autentiche price kakve nema nigdje drugdje...
Mnoga obiteljska gospodarstva, seoski turizam kao i
mali hoteli vezani uz neku vrstu poljoprivredne
proizvodnje vecC su posve svjesno na tragu tog novog
tipa turizma. To je iskustveni turizam kao dijeljenje
identiteta, kao uzivanje u osobnosti drugoga, a ne

samo kao potrosnja scenografije jednake za sve.”

(dr. sc. Feda Vuki¢, Iskustveni turizam i dijaspora znacenija,
Privredni vjesnik, 3489, 9. 7. 2007.)



Friveadng v pasnile, 9. 7.2007, 30, etranica, Ad, Evid, bro) esaeso/

POSTOJI LI JOS “1IZVANPANSIONSKA POTROSNJA” | STO ZNACI

Iskustveni turizam i dijaspora

Zznacenja

Cjeloviti pristup kulturi danas mogao bi biti itekako poticajan za novo shvacdanje turizma kao
neprestanog suodnosenja covjeka i prirode, €ovjeka i Covjeka te Covjeka i kulturnog nasljeda
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Top 10:svjetskin gradova s najfotografiranijom atrakcijom/pozicijom

|.NewYork  3.Barcelona - 5.Istanbul 7 MonteCarlo 9.Buenos Aires

SAD,muze e, Trs KizKulesili~~ Monak Argening,
Guggenheim park Guell Djevockakula ~ Hotelde Paris Caminit

2. Rim 4Pz OVeneclp  8.Firenca 10, Budimpests

el ke Francusk, fae,  Rali Mcheangelov  Madarska, bazlka
it NounRouge ~ Avademinmost g o, Hepana

Glas Istre, 5. 12. 2014.
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2. Spl.lt (71)
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i Zadar (27)
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S. Dubrovnlk (137]

TTASHENEN.

6. Zagrab 1 97]

w

7. Porec (239]
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8. Pula (251)
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9. NP Krka (254)
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0. Trogir (299) Glas Istre, 5. 12. 2014.
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Sveto pismo puno je puthika: Abraham je
putovao u Kanan, Josip u Egipat, Mojsije u
pustinju, Jona u Tarsis i Ninivu, Tobija u
Rages, Pavao u Damask, Isus u Jeruzalem,
ucenici u Emaus ... Pablo Neruda napisao je
cudesno lijepu i jednostavnu pjesmu -
uostalom, sva prava poezija mora biti lijepa i
jednostavna da bi bila cudesna.

Ovako pocinje: .Lagano umire onaj koji ne
putuje, onaj koji ne Cita, onaj koji ne slusa
muziku, onaj koji ne nalazi zadovoljstvo u
sebi."



"Nas je zivot put”, rekao je papa
Franjo na prvoj misi koju je sluzio
nakon konklava.

"Pa ako prestanemo putovati, to je kao
da ne zivimo," rekao je.



‘Beskrajnu radost osjeti covjek u
onom casu kad shvati da ima hetko na
tom svijetu koji je spreman njega
primiti onakvim kakav jest; dapace, i
da ga prima onakvim kakav bi on Zelio
biti’

(Ivan Cvitanovi¢, Odnosi - osoba i zajednistvo)
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POT Po R E t:& Ministarstvo turizma

2015. HTZ . P

 Potpore projektima turistickih inicijativai
proizvoda na turisticki nerazvijenim podrucjima;
46 potpora; > 4 milijuna kn

 Potpore TZ-ima na turisticki nerazvijenim
podrucjima; 102 potpore > 3,5 milijuna kn

2014. MINT

 Konkurentnost turistickog gospodarstva;
> 26 milijuna kn

 Fond za razvoj turizma > 19 milijuna kn



'2013 /2014 R
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TOMAS LJETO 2014. "highlights’

= Rezultati istrazivanja TOMAS Ljeto potvrduju USPJESNU turisticku
sezonu 2014.

= FRAGMENTACIJA LIETNE POTRAZNJE (profil turista se ponesto mijenja -
novi gosti, obrazovaniji, vise platezne sposobnosti, manje obiteljskih
dolazaka, vise kracih boravaka, jacanje sekundarnih motiva)

= Raste ZADOVOLJSTVO svim elementima destinacijske ponude

= ‘AHILOVE PETE’ i dalje su elementi ponude destinacije (prijevoz,
zabava, kultura....)

- POTROSNJA raste, uz povecanje udjela izdataka za destinacijske usluge

- Rast KONKURENTSKE snage hrvatskog turizma

— " @4 ‘
institutzaturizam s~ 2014 ljeto 71y

24 TOMAS



RAZVOJINA NACELA HRVATSKOG TURIZMA DO 2020.

Proizvodnja
Za turizam

Inovirani Vise od
trZiSni nastup suncai mora

Hotelijerstvo
kao pokretal
investicija

Autenticnost
1 Kreativnost




SUSTAV VRIJEDNOSTI NOVE VIZIJE HRVATSKOG TURIZMA

KAKAV Bl HRVATSKI KOJI SU KUJUCNI CIME CE HRVATSKI
TURIZAM TREBAO PREDUVJETI RAZVOJA TURIZAM PRIVLACITI
BITI? HRVATSKOG TURIZMA? POTRAZNJU?

T dugorocna za§t. ta
(pbrepndlran]e) prostor?,' lj odlrilvo gostoljubivost
upravijanje

ekosustavom

kvaliteta
(izvrsnost)

cjelogodisnji

k [
(produienje sezone) onkurentnost

atraktivnostza
investicije

autenticnost
{(oéuvanje izvornosti)

razvijen na cijelom

x aktiviranje driavne
prostoru

imovine u svrhu
turistitkog razvoja

povecanje znanjal raznovrsnost sadriajai
vjestina na svim doiivijaja

raznovrstan
(diferencirana ponuda)

razinama

destinacijsko
upravijanje

inovativan i prilagodljiv
preferencijama turista



VIZIJA RAZVOJA HRVATSKOG TURIZMA 2020.

Hrvatska Je

2000, godini- globalno prepomnatliiva turisticka destinacia
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ratnovrsnost autentichih sadrzaja | dozivjaja
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AKCIJSKI PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA

Slika 5: Klju¢ni nedostaci u razvoju kulturnog turizma

Nedovoljna promocija 404% s i

: 17,3%
Nedostatak zakonske regualative w
Nedovoljna u€inkovitost postojeceg modela upravijanja 4319 55,8%

Nedovoljna suradnja 57.7%

S 2 : 34,6%
Neadekvatno ¢uvanje/zastita kulturnih resursa 23.6%

Nedostatak svijesti o turistickim potencijalima

72,2%

55 8%
73,6%
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AKCIJSKI PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA

Slika 6: Prioriteti u razvoju kulturno-turistickih proizvoda

lzgradnja novih suvremenin muzeja [T T 2>0%
Kreativne radionice h7 I 19.4%
Tematske ceste/rute [ - 36,5%
Suvremena kultura | —— 23 G
Interpretacie 25-8;%%
Izgradnja centra za posjetitelje/interpretacijskih centara —306% 48,2%
ozivijavanie poviest [T 558%
Razvoj festivala i dogadanja [ = ¢,

0,0% 100% 200% 300% 400% 500%  60,0%

m Turisticki sektor mKulturni sektor



&
institutzaturizam mﬁl-

AKCIJSKI PLAN RAZVOJA KULTURNOG TURIZMA

Slika 7: Prioriteti u razvoju kulturno-turistickih programa

38,5%

Edukacija dionika 37.5%

Inventarizacija resursa/nacionalni atlas kulturnog
turizma

38,5%
37,5%

48,1%

Poticanje razvoja privatnog poduzetnistva 48 6%

0
UdruzZivanje u partnerstva 32.7%

52,8%

57,7%

Ulaganja u restauraciju 54.2%

Promocija kulturnog turizma 55.8%

62,5%
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